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Unidad curricular: Herramientas de Gestion Il

Unidad académica: No corresponde

Carrera: Tecnicatura Universitaria en Bienes Culturales.

La unidad curricular podra ser acreditada también en carreras que no hayan sido incluidas en este

programa.

Area de formacioén por carrera

Tecnicatura Universitaria en Bienes Culturales

- Eje de Formacion general - Médulo Museologia

- Eje de Formacion general — Modulo de gestion y promocion Cultural
- Eje de Formacion general - Médulo Historia y Patrimonio

Duracién: Semestral
Semestre: Par
La unidad curricular esta recomendada para estudiantes de ingreso: Sl

Unidad curricular ofertada como electiva para otros servicios universitarios o
terciarios: NO

Integrantes del equipo docente

Rol Cargo Nombre Unidad Subunidad
Académicau | académicau
otra otra
adscripcion adscripcion
institucional | institucional
Responsable Prof. Adjunto/a Facundo de No corresponde
Almeida
Encargado/a Prof. Adjunto/a Facundo de No corresponde
Almeida
Docente Ayudante Alexa Andrade No corresponde




Créeditos y carga horaria del curso

Horas
c 5 amient Horas aula 50
on acompafiamiento - o
directo del/la docente Trabajo de campo o practicas 12
Otros 0
Lecturas y estudio de materiales 40
varios
_ L Tareas y actividades varias 28
Sin acompafiamiento |(individuales, grupales, actividades en
directo del/la docente |EVA)
(estudio autonomo) Trabajo de campo o practicas 0
Trabajos finales 20
Otros 0
Horas totales previstas 150
del curso
Créditos 10

Objetivos

Conozcan los instrumentos y herramientas de gestion de bienes culturales. 2. Conozcan la
estructura de formulacion de un proyecto de gestién de bienes culturales y esté familiarizado con
su formulacion e implementacién en lo referido a la gestion de los recursos humanos, técnicos y
financieros. 3. Comprendan el concepto de gestidon de riesgos y sus fundamentos y aplicacién en
la gestidon de proyectos de gestion de bienes culturales. 4. Conozcan los criterios para la
identificacion, asignacion y gestion de recursos y fondos para la implementacion de proyectos de
gestion de bienes culturales. 5. Identifiquen los conceptos de planificacion e implementacion de
un Plan de Comunicacion de un proyecto de gestién de bienes culturales y su relacion con el
impacto en los beneficiarios primarios y secundarios. 6. Comprendan los fundamentos y esté
capacitado para disefiar instrumentos basicos de evaluacion de proyectos de gestion de bienes
culturales.

Contenidos

Modulo 1. Gestion de la imagen y la comunicacion del proyecto. Planificacion de la comunicacion.
Distribucién de la informacién y difusién de las actividades. Informes de rendimiento. Mddulo 2.
Gestidn de los interesados o stakeholders. Acciones de prensa. Publicidad y marketing. Gestion
de recursos relacionales. Médulo 3. Planificacion de recursos: financieros, humanos y materiales.
Presupuestos. Plan financiero. Gestion de recursos humanos. Mdodulo 4. Fuentes de
financiamiento: Generacion de recusos propios. Fondos de incentivo cultural. Fondos
concursables para la cultura. Fondos internacionales. Fondos no especificamente culturales.
Crowdfunding. Fundraising. Médulo 5. Gestidon de bienes culturales en la pandemiay la
postpandemia. Presencialidad vs. Virtualidad. Virtualidad y nuevos formas de producciéon y
consumo cultural.

La Unidad Curricular es: Tedrica-practica
Régimen de asistencia: Asistencia obligatoria al 75% de las tareas propuestas

Modalidad: Curso hibrido con clases virtuales sincronicas obligatorias y practicos



presenciales obligatorios y practicos en eva obligatorios

Descripcidon de la propuesta metodolégica de la unidad curricular:

El curso se aprueba cumpliendo con la asistencia a las clases obligatorias, la ejecucién de las
actividades obligatorias mediante Plataforma EVA y el cumplimiento de los examenes parciales y
examen final y/o la formulacién de un proyecto de gestion cultural.

La Unidad curricular prevé adecuaciones metodoldgicas para estudiantes en
situacion de privacion de libertad: NO

Modo de aprobacién: Tipo 3: Aprobacion por exoneracion (aprobacion directa) o
por evaluacién final

Descripcion de la forma de evaluacion y aprobacion:

El curso se exonera con dos parciales obligatorios que deben ser aprobados con una calificacion
minima de ACEPTABLE. Quienes no alcancen esa calificacién en alguno de los dos parciales
podran realizar un tercer parcial recuperatorio.

Nota:

"El estudiante que no alcanzare la calificacion minima requerida (Aceptable) en una sola de las
evaluaciones durante el curso —cualquiera que esta evaluacion fuere—, ya sea para su aprobacion directa
0 para ganar el derecho a aprobar mediante una evaluacion final, tendra derecho a la realizacion de una
prueba de recuperacion, que sustituira a la referida instancia de evaluacion." (Reglamento de Estudios de
Grado, articulo 8 literal a 'y b)

"Examen libre: para la aprobacion de las unidades curriculares de caracter tedrico, podran rendir un
examen libre aquellos estudiantes inscriptos al mismo. El examen versara sobre la totalidad del Programa
del ultimo curso impartido. Para aprobar la unidad curricular, el estudiante deberd alcanzar una calificacion
minima de Aceptable en dicha evaluacién.” (Reglamento de Estudios de Grado, articulo 8 literal a 'y b)
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