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NORMAS para los colaboradores de
“Territorios del Vino”

1. Los articulos deben ser inéditos e incluir una pagina inicial con los
siguientes datos: nombre del autor o autores, domicilio, teléfono,
direccion electronica y pertenencia institucional. En nota al pie con un
asterisco se indicara la pertenencia institucional del(los) autor(es) y si se
desea la direccidn electrénica.

2. Los articulos incluirdn un resumen en castellano y otro en inglés y tres
palabras clave en ambos idiomas.

3. Se observara un limite maximo de 25 paginas tamafo carta en letra Arial
12 puntos a espacio simple. Esa extension incluira cuadros, graficos y
mapas —que estaran titulados y numerados-, con indicacién expresa de
sus fuentes asi como fotografias, grabados, notas, bibliografia, etc.

4. Las notas figuraran al pie de pagina. Las citas bibliograficas se realizaran
segun el siguiente orden: apellido (s) en mayudscula y nombre del autor,
titulo en cursiva, lugar, editorial, afio, tomo y pagina cuando corresponda.
Los articulos de revistas observaran igual orden; sus titulos iran entre
comillas, el nombre de la publicacion se destacara en cursiva y
especificara afio, numero y pagina. La bibliografia y las fuentes se
ubicaran sobre el final del trabajo y solamente contendran las que han
sido citadas previamente.

5. Las citas textuales incluidas en el articulo se reproduciran en cursiva.

6. Se aceptaran articulos escritos en espafiol, francés, italiano, portugués o
inglés y se publicaran en su idioma original.

7. Los trabajos serdn sometidos a una evaluacion del Comité Editor y de
arbitros anénimos. La revista no se compromete a mantener
correspondencia con el/los autores sobre los criterios adoptados.

Los articulos y colaboraciones son de exclusiva responsabilidad de los autores:
H Los articulos contenidos en esta revista podran ser total o parualmente“ ™

reproducidos siempre que se haga mencion a la fuente.
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PRESENTACION

“Territorios del Vino” es una revista electronica especializada, editada por
el Centro de Estudios Interdisciplinarios Latinoamericanos “Prof.2 Lucia Sala”, y
puede ser consultada gratuitamente en la pagina institucional de la Facultad de
Humanidades y Ciencias de la Educacion. En edicion semestral, registra sus
nameros en junio y diciembre de cada afio. “Territorios del Vino” publicara el
material de sus secciones en castellano, francés, inglés, italiano y portugués. La
revista privilegiaré los estudios vitivinicolas sobre los paises de la region austral
de América Latina, pero acogera trabajos de otras procedencias, entendiendo
gue constituyen aportes fundamentales para profundizar en el conocimiento
sobre la region.

Desde la tematica vitivinicola, “Territorios del Vino” convoca a las
diferentes disciplinas que abordan su estudio, contemplando la pluralidad de
ideas y enfoques tedricos y metodoldgicos. La revista presenta un perfil
académico acorde con los criterios cientificos imperantes en la comunidad
universitaria internacional. Sin embargo, se propone trascender este ambito, al
menos en dos espacios lectores: no se reconoce como orientadora en el
consumo de vinos, pero aspira a despertar el interés de aquellos endfilos que
incorporan el conocimiento como una nueva dimension de su disfrute; y aun
cuando no es una publicacién técnica, sus articulos aportardn otras
perspectivas a los profesionales del sector vitivinicola.

Los estudios sobre la vid y el vino han ocupado, desde largo tiempo, a
investigadores formados en distintas disciplinas. Las publicaciones académicas,
las sociedades de estudios sobre el tema, los congresos internacionales y la
extensa produccion de articulos y libros, sorprenden por su numero y
diversidad, revelando el interés creciente que el tema ha despertado.
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The Southern Hemisphere and Global Wine Markets to
2030: Case Study of Australia (%)

Kym Anderson ()
Abstract

Twenty five years ago, the Southern Hemisphere contributed 12 percent of the
world’s wine production and North America added another 5 percent. Together those
New World countries accounted for less than 2 percent of global exports. By 2009, the
New World accounted for 26 percent of global output and almost one-third of global
wine exports. Australia’s export-led growth is particularly striking, its shares rising from
barely 1 percent to more than 4 percent of global production and from a mere 0.2
percent to 9 percent of global exports. Australia now exports two-thirds of its output (up
from 2 percent in 1980-84) and is currently the world’s fourth largest wine exporter after
France, ltaly and Spain. The huge vineyard expansion that delivered that dramatic
transformation led to output expanding faster than sales in recent years, causing stocks
to accumulate. In the light of the current over-supply situation, and drawing also on
lessons from past booms, this paper focuses on how the Australian wine industry’s
international competitiveness and market shares might evolve over the next two
decades and its implications for other wine-exporting countries. Climate change is
certainly one of the challenges facing local producers, but that is affecting overseas
competitors as well. Other prospective challenges include changes to tax and water
policies, the recent fashion swing against Australian wine, and the strong Australian
dollar associated with the country’s mining boom that is linked to China’s
industrialization.

Keywords: wine globalization, New World, Old World

Resumen

Veinticinco afios atras, el hemisferio sur contribuia con el 12% de la produccion
mundial de vinos y Norteamérica sumaba otro 5%. Los paises del Nuevo Mundo juntos
contabilizaban menos del 2% de las exportaciones globales. En 2009, el Nuevo Mundo
registraba el 26% de las exportaciones globales representando mas de un tercio de las
exportaciones globales de vino. En el caso de las exportaciones australianas, su
crecimiento es particularmente asombroso, partiendo de un escaso 1% a mas del 4%
de la produccion global y desde un 0.2% al 9% de las exportaciones globales. En la

! This article highlights major points made in a presentation at the Symposium on Outlook and
Issues for the World Wine Market held on 25 June 2010 at the University of California, Davis.
% Anderson is the George Gollin Professor of Economics at the University of Adelaide and

Executive Director of the Wine Economics Research Centre at the University of Adelaide.
kym.anderson@adelaide.edu.au

Recibido: Junio 18 de 2010
Aceptado: Junio 29 de 2010
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actualidad, Australia exporta dos tercios de su produccion (era poco mas del 2% en
1980-84) y es el cuarto exportador de vinos, después de Francia, ltalia y Espafa. La
sustantiva expansion de los vifiedos que dieron lugar a esta transformacion determiné
qgue la produccion, en afios recientes, creciera mas que las ventas en el sector,
provocando un mayor almacenamiento de vinos en stock. Arrojando luz sobre la actual
situacion de sobrestock y tratando de aprender sobre la reciente experiencia de
crecimiento explosivo, este articulo pretende focalizarse en como la competencia
internacional de la industria australiana de vinos y el mercado deberian evolucionar en
las préximas dos décadas y las implicaciones que pueda tener para otros paises
exportadores de vino. Ciertamente, el cambio climatico es uno de los desafios que
enfrentan los productores locales aunque también afecta por igual a los competidores
extranjeros. Otros desafios futuros incluyen cambios en los impuestos y las politicas
acuiferas, la reciente tendencia contra los vinos australianos, el dolar fuerte del pais
asociado con el crecimiento explosivo de la mineria que conecta directamente con el
proceso de industrializacion chino.

Palabras clave: globalizacion del vino, Nuevo Mundo, Viejo Mundo

Introduction

Twenty five years ago, the Southern Hemisphere contributed 12 percent
of the world’s wine production and 1 percent of global exports. By 2009,
however, it accounted for 18 percent of global output and a huge 27 percent of
global wine exports. Australia’s export-led growth is particularly striking, its
shares rising from barely 1 percent to more than 4 percent of global production
and from a mere 0.2 percent to 9 percent of global exports. Australia now
exports two-thirds of its output (up from 2 percent in 1980-84) and is the world’s
fourth largest wine exporter after France, Italy and Spain. The huge vineyard
expansion needed to deliver that dramatic transformation also has caused the
stocks-to-sales ratio to spike. In light of the current global over-supply situation,
and drawing also on lessons from past booms, this paper focuses on how the
Australian wine industry’s international competitiveness and market shares
might evolve over the next two decades. The longer term should see Australia
trading its way out of the current surplus and back to expanding its global market
share, especially in value terms as producers seek to differentiate their product
more and focus on raising quality.

The wine industry in the New and Old World

The spurt of vineyard plantings from the mid-1990s, first in Australia and
then followed by other New World countries has led to wine production growing
far faster than wine consumption in the Southern hemisphere. Initially that output
growth was driven by perceived export growth prospects as baby boomers
reached middle age and supermarkets became a major outlet for retail wine
sales. However, the expansion in those export markets has been temporarily
halted by the recessions on each side of the North Atlantic. The Southern
hemisphere has thus added to the chronic surpluses in Europe’s wine-exporting
countries (due to steeply declining wine consumption and slow adjustment by
producers in those traditional markets). It has resulted in major declines recently

9
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in prices of grapes and wine and in values of vineyard and winery assets in
Australia, New Zealand and elsewhere.

Booms and crises are not new to Southern hemisphere wine producers,
nor to wine markets in the rest of the world. Indeed they are normal for capital-
intensive perennial crops, albeit with long cycles. That does not make the pain
any easier for current producers though. Nor does it mean the pathway and
speed of return to profitability are obvious, for the forces behind the latest cycle
are different from those associated with previous cycles. In particular, the
world’s wine markets have become far more globalized over the past two
decades, which has both broadened the market opportunities and increased the
challenges from international competition.

Even as export volumes have grown, the share of global exports from the
top five European suppliers has fallen from just over three-quarters to just under
three-fifths. The Southern Hemisphere share of global wine production has
increased by half since the early 1980s (to 18 percent), and their share of global
exports has risen from 1 to 27 percent (and the US’s from 1 to 4 percent). That
export growth has been at the expense of not only Western European suppliers
but also the rest of the world, whose share of global wine exports has dropped
from 22 to 9 percent .As for consumption, the decline in traditional wine-
exporting countries (and in Argentina and Chile) has been matched by growth in
other New World countries, in many wine-importing countries of Europe and,
most recently and from a small base, in East Asia.

One other important feature that distinguishes the Old and New World
producers is the size and ownership of wineries. In the New World, it is not
uncommon for the largest firm to account for one-quarter of sales. In the cases
of Chile and South Africa the biggest firm's share is close to one-third. The
share of the two or three next-biggest firms also is huge except in South Africa,
such that the many medium and small wineries account for only a minority of
sales. The latter are mainly family companies, but the large firms are typically
listed national companies or multinationals operating in several countries. By
contrast, in the traditional producing countries of Europe, the shares of the four
largest wineries are tiny, accounting for between 4 and 20 percent of total sales.
(In China the top four account for 28 percent.)

This difference in firm concentration may well be important as both the
Old and New World producers seek to obtain retail shelf space in a world in
which large supermarkets are becoming ever-more dominant as outlets for wine
sales. If negotiating strength is related to size, small and medium-sized wineries
may struggle in their negotiating with such retailers. As well, in the United States
the number of wholesale distributors in each state has fallen dramatically, so
there too it may be the biggest wineries that capture the lion’'s share of the
importers’ attention. On the other hand though, listed companies are always
under pressure to deliver good news in their quarterly reports to shareholders,
so some of the large wineries may look to shed assets or even vacate the
industry if it looks like having a long recovery period from the current over-supply
situation. Such moves could provide opportunities for those smaller, often
unlisted firms that are in the business for the long haul: they may be able to
acquire selected assets at fire-sale prices, thereby underwriting their prosperity
as the industry recovers from its current surpluses.
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The share of bulk wine in a country’s table wine exports is a good
indicator of the current oversupply situation facing the world wine market. For
Australia since its latest boom began bulk shipments were always below 15
percent, and for New Zealand below 5 percent. In recent years that share has
been rising steadily, and by 2004 it was 20 percent for Australia, the US and
Argentina. By 2009 it was 20 percent even for New Zealand and was almost 40
percent for Australia and even higher for other Southern hemisphere exporters
(Figure 1). Some of these bulk sales are to supermarkets developing their own
labels. But much of that trade is a result of surplus disposal for cash flow
reasons and so can provide a rough indication over time of how far the industry
is out of equilibrium.

Australia’s wine exports have boomed several times in the past. In each
case those booms subsequently plateaued and the expanded acreage meant
grapegrowers and winemakers went back to receiving low returns. Indeed the
industry’s prospects were sufficiently dire as recently as 1985 as to induce the
federal and South Australian governments to fund a vine-pull compensation
scheme to encourage grapegrowers to move to alternative crops. That long
history of fluctuating fortunes gave reason to expect Australia’s latest wine boom
would be followed by yet another crash, at least in wine export prices (and thus
winegrape prices) if not in wine production and export volumes — as indeed has
begun to happen (Figure 2).

The latest Australian boom differs from the earlier booms in several
respects. One difference is that it is overwhelmingly export-oriented. Another
major difference between the recent and earlier booms is that the quality of
Australian wine output has improved hugely during the past two decades,
relative to the cost of production. For the first time, the industry has been in a
position to build brand, regional, and varietal images abroad to capitalize on
those improvements in the quality of its grapes and wines. That image building
has been partly generic, but mostly from the promotional activities of individual
corporations and their local representatives abroad. The promotion efforts have
been helped by being able to point to the legislated wine quality standards in the
Australian and New Zealand Food Standards Code, and to the fact that
Australian wines over-delivered in terms of value for money in Northern
Hemisphere markets. Australia’s average export price rose three times greater
than the global average over the 1990s. However, Australia was not alone (that
rise was exceeded by other New World wine exporters, albeit from different
bases); and, since 2001, its average export price even in nominal terms has
fallen (see Figure 2) — a consequence in part of the Yellowtail phenomenon.
Moreover, Figure 3 shows that since 2006 the volume of exports has grown only
for wines priced below A$2.50 per liter. This is the result of a surge in the share
of bulk wine in Australian exports, documented earlier.

How can a national wine industry strengthen its competitive edge
over the next two decades?

Looking beyond the immediate difficulties, there are reasons to be
cautiously optimistic about the future for wine industries in some regions. Major
adjustments will be required for many participants. However, if there is a
willingness to continue to invest for the long term (rather than just focusing on
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quarterly returns to shareholders), and if the earlier spirit of collaboration within
the industry can be re-invigorated, a return to at least normal levels of
profitability should be possible.

For Australia, another needed change that is beginning to show up in the
statistics involves diversifying exports beyond the four English-speaking
countries that have been the dominant destinations for Australian wine exports
in the past. The Asian region in particular shows great promise for Australian
wineries: it is relatively close, Australia already has a strong trade and
investment presence there in other product areas, it is booming economically,
and the number of alumni returning there from Australian educational institutions
is growing rapidly. The region accounted for barely 5 percent of Australia’s wine
exports until a few years ago, but since then sales have grown rapidly. With per
capita consumption still very low in Asia, the potential for steady long-term
growth in demand and in returns from marketing investments there is very
considerable. Several of these characteristics apply to other New World wine
exporters also, including Chile and California, and competition from them and
France can be expected to be strong..

During the past two decades, the Australian wine industry improved its
competitiveness in no small measure by large investments not only in vineyards,
wineries and wine marketing but also in the creation and dissemination of
production and market knowledge. Especially important in that respect has been
investments in R&D. The return to R&D in the next two decades may be even
higher than in the past, bearing in mind marketplace changes and long-term
uncertainties such as climate change, water and other environmental policy
reforms, and prospective alcohol tax changes. Transgenic biotechnology offers
much promise for accelerating the research discovery process, but consumer
resistance to genetic engineering is limiting the exploitation of that opportunity.

A return to prosperity for the Southern Hemisphere wine industry is
certainly possible, but it not likely to be fast or easy. Like several competitors,
the Australian wine industry is well-positioned to sell in the bulk wine market.
The country is land- and capital-abundant so can supply large volumes of
consistent, low-priced branded premium wine. Australian wine producers also
have some advantages in marketing to the expanding Asian markets for wine,
including proximity and high existing market shares there. Australian wine
quality and marketing expertise has increased considerably in recent years, but
they have also improved in other southern hemisphere countries. Hence a return
to prosperity will also require a willingness to continue investing for the long
term, especially in R&D in addition to marketing.
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Figure 1: Surplus indicator: rising share of bulk wine in value of export
(%)
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Figure 2: Volume and average price of export sales of Australian wine, 1980-81 to
2008-09 (million litres and Australian cents per litre)
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Figure 3: Volumes of wine exports by price segment, Australia, 1999-00 to 2008-
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La seduccion de las imagenes
Elementos para un estudio del uso de las imagenes
en los discursos de promocion/desaliento al consumo de
vinos

Daniela Bouret (°)
Fernando Miranda ()
Gonzalo Vicci (°)

Resumen

Seducir a través de las imagenes supone abordar el objeto de estudio —en este
caso el consumo de vinos en el Uruguay del siglo XX-, desde una mirada
interdisciplinaria. La construccidbn de una via de acceso a este tema, amplia la
perspectiva de andlisis desde el campo de ciertos “datos duros” (produccion,
importacion, consumo, tierras cultivadas, etc.), hacia las condiciones historicas de
produccion y los habitus, hasta el estudio de las estrategias de penetracion del
producto en el campo discursivo (palabra/imagen).

Encontramos que la creciente introduccién del uso de imégenes -tanto en la
promocién como en el desaliento al consumo de alcoholes en el periodo en cuestion-,
constituye un sistema de significacién y produccién de sentidos que construyen los
gustos, la experiencia estética y, por tanto, estando en vinculacién directa con las
decisiones cotidianas de las personas, afectan sus practicas en tanto consumidores.

El corpus de imagenes rescatadas de diversos medios de prensa
montevideanos como fuentes para este analisis, requieren una mirada interdisiciplinaria
dada su adscripcion de elementos estéticos, iconogréficos, linglisticos y de
representacion, que denotan un contexto histérico y responden a condiciones
materiales de produccion artistica.

La importancia de valorar desde los estudios de Cultura Visual la perspectiva
historica de la conformacién de los gustos y las preferencias estéticas, permite llamar
la atencidn sobre los procesos de intertextualidad y de relaciones de referencia entre
los discursos que construyen a los sujetos, y el entorno de imagenes con que las
personas se relacionan cotidianamente.

Palabras clave: vino — consumo - cultura visual

¥ Lic. en Historia, docente de la Facultad de Humanidades y Ciencias de la Educacion — Udelar
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Abstract

Elements for a study of the use of pictures in the promotion/discouragement of
wine’s consumption.To seduce among the pictures it’s suppose to tackle the subject of
the study —in this case wine’s consumption in XX century in Uruguay-, from a
interdisciplinary look. A way for building an approach about this issue increase the
analysis perspective from certain “hard datas” of the field (production, importation,
consume, cultivated lands, etc.) to the historical production conditions and the habitus,
to study penetration strategyes of the product in speach issue (word/picture).

We find the growing introduction of using pictures — both in the promotion
and the alcohol consumption discouragement in that period- constitute a significance
and a sense production system which build tastes, aesthetic experience and, therefore,
linking conections with the daily decisions of the people affecting their practice as
consumers. The corpus of recovered pictures from varied mass media (press) of
Montevideo —as our analysis resource- needs an interdisciplinary look given their
subscription of aesthetic elements, iconographycs, linguistic and representation, which
denote an historical context and answer material conditions of artistic production.
The importance of value from Visual Culture studies the historical perspective about the
tastes building and the aesthetic preferences, call the atention over intertextual process
and reference relationships between speechs which build subject and picture’s
environment from where people daily relate each others.

Keywords: wine — consumption — visual culture

Etimologicamente el término “consumo” proviene del latin, cosumere, y
significa gastar o destruir. En este sentido, consumir es entendido como la
accion de destruir bienes para satisfacer necesidades o deseos. Pero si lo
estudiamos desde las ciencias sociales, o desde el arte, problematizamos esta
definicibn concibiendo al consumo como «el conjunto de procesos
socioculturales en los que se realizan la apropiacion y los usos de los
productos»,® y por tanto, el campo de estudio se corre hacia las conductas y
hébitos socioculturales. Abordar el consumo segun Garcia Canclini supone
entonces trascender la barrera del gusto (es decir, preferencias, intereses e
ilusiones segun las clases sociales); supone tener en cuenta los aspectos
iconograficos y estéticos que poseen esos bienes que determinan a la vez
cierto estatus y repercusion social; supone identificar qué significado tiene el
consumo para el grupo y como interactia con ellos. En esta linea, podemos
decir que un grupo puede identificarse entre si visualizandose como
consumidores de determinados bienes y servicios, desde donde el consumidor
se veria condicionado socialmente por un mercado de bienes simbélicos en
donde desplegara procedimientos de apropiacion de los mismos. En este
sentido, se otorgaria especial importancia a la influencia del conocimiento de
los resultados de los estudios de mercado, o al impacto de las campafias
publicitarias como reguladores de los impulsos de los grupos sociales. Sin
embargo, el campo de analisis es mas complejo y supone pugnas por el

® Garcia Canclini, Néstor, Consumidores y ciudadanos. Conflictos multiculturales de la

globalizacion, México: Grijalbo, 2000 péag. 34
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dominio de esos espacios simbdlicos que son dificiles de ordenar por un
“organizador de los gustos” como serian estos sistemas mas volcados a
estrategias de mercado, o0 suponer siquiera que los mensajes son emitidos con
atributos que tienen una Unica manera de decodificarse.

Estudiar el consumo en el Uruguay del siglo XX se torna un desafio
mayor al no contar con las herramientas desarrolladas para el analisis del
mercado a los que hoy estamos acostumbrados. Por eso, abordar el consumo
de vinos en este periodo necesariamente supone un andlisis que amplie la
mirada teniendo en cuenta mdltiples variables, y, de hecho, algunas hemos
empezado a delinear en anteriores investigaciones’.

En grandes lineas, podemos decir que para estudiar el consumo de vinos
consideramos necesario el manejo de ciertos “datos duros”, es decir, disponer
de informacién que revele cifras de produccion, importacién y consumo de vinos
entre la poblacién nacional’. En segundo término, buscamos indagar un
acercamiento a las condiciones histéricas de produccion, a las transformaciones
del mercado, y a las condiciones culturales segun clases sociales que los
consumen (la construccion social del gusto, los habitus y la “atmésfera” de
época). Y un tercer gran tema lo constituye el estudio de las estrategias de
penetracion del producto a través de la publicidad, promocién, distribucion y
precios, qué tipos de vinos, en qué presentaciones y donde estaban éstos
accesibles para los consumidores montevideanos.

En este ultimo grupo de variables, la creciente introduccion del uso de
imagenes, tanto en la promocién como en el desaliento al consumo de
alcoholes - especificamente en relacion al consumo de vinos en el primer tercio
del siglo XX-, constituye nuestro eje de atencidén. Estas imagenes fueron
utilizadas tanto como los discursos durante estas campafas, por lo que
imponen un abordaje de las mismas como un sistema de significacion y
produccioén de sentidos. El corpus de imagenes rescatadas de diversos medios
de prensa montevideanos, expresan ideas que necesitan ser interrogadas
interdisciplinariamente, dado que estan construidas por elementos estéticos,
linglisticos y de representacién, que dan cuenta de un contexto histérico, y
responden a unas condiciones materiales de produccion artistica determinadas.

Consumo de vinos en el Uruguay del primer tercio del siglo XX

La seleccion de imagenes que vamos a presentar fue realizada con el
objetivo de poner en escena un encare singular del debate que tuvo lugar entre
la poblacién uruguaya -fundamentalmente montevideana-. Este debate se
desarroll6 en base a una articulacion entre las producciones discursivas, las
representaciones colectivas y las practicas (tanto las inmersas en el sistema
cultural hegemoénico como las practicas subalternas), y especialmente la
vinculacién entre la dimension simbodlica de los discursos y las practicas
sociales. En este sentido, destacamos que los procesos de investigacion que

" Por més informacién ver en actas de | y Il Congreso de historia de la vitivinicultura uruguaya,
de Bouret, Daniela “El horizonte de sentido en los consumidores de vinos. La conformacion del
gusto”; “El vino en el Uruguay del novecientos ¢salud o alcoholismo? Estrategias para
promover su consumao”.

® Consumo de vino nacional e importado (1892-1930) por Ec. Belén Baptista
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hemos transitado hasta ahora, se han basado fundamentalmente en un analisis
del campo discursivo.

Para contextualizar estas imagenes, resulta necesario repasar los
términos de ese debate que enfrentd a quienes promovian el consumo de vinos
y a quienes lo denostaban, incidiendo directamente en las politicas publicas de
control social.

En grandes lineas, diremos que el alcoholismo en el Novecientos fue
concebido como uno de los “estragos” mas peligrosos para la sociedad; se
constituyé en el centro de publicaciones y acciones llevadas adelante desde
instituciones publicas y privadas comprometidas en la tarea de formar
ciudadanos “dignos”, impregnando valores morales que ayudaran en la
construccién de la nacion. La estructura mas visible que protagonizé las
acciones concretas de esta lucha fue la Liga Nacional contra el Alcoholismo®,
gue considero el consumo de alcohol como un “indicio de embrutecimiento y de
decadencia, (...) un instrumento de esclavitud”.® Asi se conformé una red de
actores integrada por médicos, juristas, pedagogos y eclesiasticos que
buscaron sostén de sus discursos a través de la educacion, la religién, la moral
y la familia, frente a lo que se denuncid6 como un problema moral y sanitario,
vinculando al alcoholismo con la demencia, la delincuencia, la “degeneracion”
de la raza y la muerte.

Como muestra en este sentido, vale recordar nuestra hipétesis basada
en gue los discursos hegemonicos que demonizaban el consumo de alcoholes,
exacerbaron expresamente el vinculo entre delincuencia y alcoholismo, y
magnificaron la vinculacién entre mortandad y demencia por consumo de
alcoholes, evidencia que el anélisis de las fuentes deja al descubierto!. Las
palabras del Dr. Eustaquio Tomé en la manifestacion del 19 de abril de la Liga
uruguaya contra el alcoholismo son elocuentes:

“Nuestros médicos avaltan en un 30% el porcentaje de alienados
alcoholistas y nuestros jovenes sin arribar a una conclusion uniforme,
estan de acuerdo en reconocer que mas del 50% de los delitos contra las
personas se concretan bajo la influencia del alcohol (...) jCiérrense los
domingos los despachos de bebidas!”.*?

En cuanto al estado del conocimiento médico, un andlisis del corpus
discursivo médico del Novecientos da cuenta de una produccién heterogénea;
una mirada en la larga duracion da cuenta también de un cambio de
categorizacion de lo que se consider6 como “alcoholismo” y el individuo
“alcohdlico”. Entre los médicos existi6 una alternancia entre quienes
denunciaron los efectos nocivos del alcohol (incluido el vino), y quienes
propusieron un consumo moderado de algunas de estas bebidas como ingesta

® La misma fue fundada en junio de 1915 y si bien era una institucién privada fue subvencionada
E)Oor el gobierno por ley de agosto de 1916

Rodriguez de Isabel; “Horas amenas”, publicado por la Liga nacional contra el alcoholismo,
Montevideo, 1926 pag. 16
1 Bouret, Daniela “Debates sobre el consumo de alcoholes. Continuidades y rupturas del saber
médico en la construccién de un individuo “socialmente peligroso” Actas Il Congreso Historia
Vitivinicola. Noviembre 2003
'2 Revista El lazo blanco, Montevideo, junio 1917, nro 4, pag. 3.
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energética y ténico alimenticio. Existen también crénicas que se internan en el
universo de lo privado, exhibiendo indicios de un cuerpo médico dividido en sus
practicas, donde algunos de ellos no siempre fueron tan medidos. Segun los
voceros de la Revista Higiene y Salud,

“los mismos médicos (...) se fuman tabaco de cualquier procedencia,
beben cognac y comen con vino corriente y para complemento tienen el
café. (...) Debemos esforzarnos mucho [los naturistas] en propagar
nuestros métodos entre médicos y estudiantes.”?

HIGIENEY SALUD
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Revista El Lazo Blanco, 1920 pag. 6 Revista Higiene y Salud afo 1915

Por otro lado, las cifras disponibles sobre el consumo de vinos entre
1892 y 1920, revelan que la media de litros por habitante no vario
sustancialmente (unos 29 Its. por afo), pero las fluctuaciones ocurridas en el
periodo intermedio se deben fundamentalmente a la insatisfaccion de la
demanda por la produccién interna. En este periodo la industria nacional crecio
y se expandid, por lo que es de suponer que los impactos en la comunidad
debieron percibirse dada una mayor presencia importante de mano de obra en
el sector, un encadenamiento de actividades econOmicas afines, una
divulgacion de las premiaciones recibidas, una creciente agremiacion del sector,
y un debate del tema vitivinicola en los medios y legislacion. Por consiguiente,
seria posible decir que la creciente presencia publica del sector vitivinicola (con
mas impacto que se importaba la mayor cantidad) y sus encadenamientos,
podria ser una variable mas que explique el desarrollo virulento de la campafia
antialcohdlica.

'3 Revista Higiene y salud, afio IX, n° 102, junio 1922, pag. 571, por Dr. Arglelles.
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En ultima instancia, es importante destacar que frente a los discursos
hegemobnicos siempre existe lugar para construcciones alternativas, para
formas de vida donde permanecen comportamientos anteriores o preexisten los
gue vendran. Es decir, a pesar de los intentos de implantar dispositivos de
control social y estigmatizar al consumidor de alcoholes, el relevamiento de
diversos repositorios documentales dan cuenta de la existencia de un segmento
de poblacion para quienes el juego, el consumo de alcohol, de tabaco y el goce
del sexo marcaron sus horizontes, encontrando en ellos una razén o un escape
a su existencia; comportamientos que perduraron al llamado

“disciplinamiento”.**

Ambos modelos coexistieron. Una dimension que da cuenta de esta
convivencia, es la proliferaciéon de publicaciones periédicas que proponemos
analizar. En esos mensajes existe una multiplicidad de intenciones que no
pueden entenderse como una disposiciéon racional de una conciencia soberana
determinada a una causa Unica. Coexisten mensajes poco organizados, no
siempre estructurados.

La convivencia de ambos modelos, permite también entender que el
consumo de vinos fuera una experiencia cotidiana necesaria para un amplio
sector de la poblacién, muchos de ellos inmigrantes que habian traido consigo
la tradicion del cultivo de la vid y el consumo de vinos. Y permite también
comprender que la industria vitivinicola fue creciendo, sustituyendo ademas
importaciones y logrando instaurar un mercado.

El creciente poder de las imagenes y su utilizacibn en mensajes
publicitarios

En el caso de la promocién al consumo de vinos, ésta fue dispersa, mal
organizada y variable, al menos hasta que se crea el Comité pro vino (1928)
cuando los esfuerzos fueron mas o menos coordinados. La mirada sobre estos
mensajes que se articulan desde la diferencia, no elude la interrogante sobre si
es posible tratarlos como un conjunto de enunciados. Hoy las ciencias de la
comunicacion y la semiotica tienen un amplio campo de estudio sobre las
condiciones de emision y recepcion del mensaje y el receptor.

Las imagenes que hemos seleccionado, en su mayoria son mensajes
publicitarios y por tanto, imposibles de reducir la estructura grafica a la iconica.
Y justamente en este periodo se produce un giro historico, cuando el texto paso
de ser objeto primario de la comunicacion a connotar la imagen. Hoy,

“la imagen ya no ilustra la palabra; es la palabra que, estructuralmente,
es parasita de la imagen (...) Antes, la imagen ilustraba el texto (lo hacia
mas claro); hoy en dia el texto hace mas pesada la imagen, le impone
una cultura, una moral, una imaginacion; antes habia una reduccion del
texto a la imagen, hoy, una amplificacion de una a otra: la connotacién ya
no se vive mas que como la resonancia natural de la denotacion
fundamental constituida por la analogia fotografica. Nos encontramos

4 Barran, José Pedro. Historia de la sensibilidad en el Uruguay. “El disciplinamiento (1860-
1920). Tomo 2 Montevideo: Ebo, 1993.
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pues frente a un proceso caracterizado de naturalizacion de lo cultural”.*

Detras de las conductas esperadas por el emisor del mensaje hay un
cumulo de decisiones personales que responden a los recursos propios de cada
individuo, a su acceso a la informacién y al grupo social en que esté inserto que
le proporciona determinados cédigos y valores, un estilo de vida, una
concepcion de la moral, la ética y la estética que se percibe en sus gustos y
comportamientos: su cultura.

La recepcion del sujeto no es pasiva, sino que se inscribe en un
horizonte de expectativas (psicolégicas, histéricas, culturales).® Es decir, hay
gue indagar entre lo que quiere decir el mensaje y lo que el destinatario
encuentra con referencia a su sistema de significacion y sus propios deseos.
¢, Qué se ve cuando se ve? ¢como decodifican esos mensajes? “El cuadro tiene
el poder de mostrar lo que la palabra no puede enunciar, o que ningun texto
podra hacer leer. A la inversa, lo que Marin llamard la distancia entre lo visible y
los textos, deja a la imagen como algo extrafio a la l6gica de la produccion del
sentido que conllevan las figuras del discurso.”’

La realidad es percibida por una intrincada operaciéon de clasificaciéon
construida por los distintos capitales culturales de los individuos y sus
relaciones sociales. El reconocer determinados signos podria hacer reconocer
determinadas identidades y maneras de ser en el mundo (estatus). Las
imagenes son capaces de enfrentar en luchas simbdlicas determinados
mundos, oponer conceptos de forma narrativa y constatada para que sea
creible. De la imaginacion a la creencia para motivar la accidn constituye un
ejemplo de ejercicio de poder.

Las Revistas

La revolucion de la incorporacion de las imagenes en los medios
gréficos, supuso una relacién nueva con el lector cautivo, a la vez que posibilitd
el acceso a un nuevo segmento de la poblacién - incluso a analfabetos- que a
través de ellas decodificaban un mensaje. El objetivo de estas imagenes
seleccionadas pareciera ser la construccion de un universo tematico que el
receptor introyectara. La seleccién de medios no es casual, sino que busco
enfrentar los términos del debate, ya fuera en revistas de corte higienista como
El Lazo Blanco, o promotoras del desarrollo vitivinicola como la Revista del
Centro de Vitivinicultores y Bodegueros del Uruguay, y la Revista de la
Asociacién Rural.

15 Barthes, Roland EI mensaje fotografico. Versién digital.

16 Eco, Humberto, Los limites de la interpretacién Barcelona, Lumen, 2000, pag. 26.

17 Chartier, Roger Entre el poder y placer. Cultura escrita y literatura en la edad moderna
Madrid, Catedra, 2000, pag. 76 se refiere a la obra de Louis Marin (1993) Des pouvoirs de
'image Paris, Gloses, pags. 9-22.
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Revista de la Asociacién Rural

El 6rgano oficial de la Asociacion Rural buscd, permanentemente,
vincular los vinos con la industria desde 1880, destacando la prosperidad de los
establecimientos vitivinicolas a través de crénicas estilo reportaje, documental
en algunos casos, donde se relataban la visita a sus instalaciones, dando
cuenta de las actividades realizadas en el establecimiento y una relacion a
veces bastante detallada de plantios, personal ocupado y las caracteristicas del
producto en cuestion, el vino.

“Hemos visitado la viiia que ese sefior ha cultivado en su quinta “El
Retiro”, habiendo introducido al efecto miles de sarmientos procedentes
de Espafia y Francia, que a su juicio, son las mas adaptables a nuestro
climay suelo.

(...) el Sr. Pret nos presenta con hechos el gran desenvolvimiento a que
estd llamada esa nueva mina, que importa hasta una gran medida
higiénica (sin el recargo de alcohol, que tanto perjudica la salud publica),
abaratando este articulo que es hoy de primera necesidad.”®

También se historiaban los avances del sector, se divulgaban los
resultados de los andlisis de laboratorio y se promocionaban las
premiaciones como signo de legitimacién. Esta modalidad construye un tipo
de saber a través del relato, aparentemente comprobable con la fotografia,
gue es considerada como copia fiel y objetiva de la realidad, hecho que los
estudios de semidtica pondran en contradicho al demostrar que como toda
imagen, la fotografia es una representacion culturalmente codificada y
subjetivamente trabajada por el fotografo/artista, hasta que pasa a ser
posteriormente considerada una manifestacion artistica que valora la
subjetividad y la manipulacién digital de la imagen.

Revista Asociacion Rural, 1928, pag. 9

'8 Revista de la Asociacién Rural, Montevideo, 15 de marzo de 1880, Afio IX, Nro 5, P4ag. 68
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Algunos articulos muestran también como la Revista intenté promocionar
el consumo del vino como producto, independientemente de las bodegas que
estuvieran detras, destacando los beneficios de este producto y enfrentdndose
a la campafia antialcoholista.

“No obstante la ardiente campafa de las ligas que se han formado para
luchar contra el alcohol y que, bajo pretexto de alcoholismo han
englobado el vino con otras bebidas fermentadas, en todas partes
aumenta el consumo del vino.

Se creia que la campafia antialcohdlica ejerceria influencia desde el
punto de vista del consumo del vino; se ha creido especialmente que,
generalizando la proscripcién, se llegaria a la disminucion progresiva del
alcoholismo, pero su accion ha sido insignificante, pues no sélo no ha
ejercido efecto desde el punto de vista del alcohol mismo, sino que,
afortunadamente para la higiene general, no ha dado resultado alguno
real para la proscripcién del vino, que se queria confundir con brebajes
alcohdlicos poco recomendables. P. Viala.™®

Este desarrollo estaba estrechamente relacionado con la preocupacion
por desprestigiar la produccién de vinos artificiales y adulterados®, a la vez que
destacar los beneficios del consumo de los vinos naturales®.

La publicidad en este periodo encuentra dos vias nuevas: por un lado,
avisos con grabados incorporados sobre maquinaria, pulverizadores vy
establecimientos, y, por otro lado, la construccién de memoria del sector para la
fundacion del mito épico necesario para la valorizacion de un sector con
tradiciéon cultural como ya lo era la vitivinicultura, que asociaba al inmigrante y a
la innovacion. Esto se hizo a través del reconocimiento a quienes constituyeron
el nucleo impulsor de esta actividad, como vemos en el proceso que culmind
con la ereccion de un monumento a Vidiella luego de su fallecimiento (1927).
De todas formas, los espacios dedicados a los temas agricolas en general y de
la industria vitivinicola en particular, comienzan un lento declive a favor de los
temas ganaderos.

19 Revista de la Asociacién Rural, 15 de marzo 1903, N° 3, Pag. 117

% A lo largo del periodo se transcriben diversos proyectos de ley contra estos vinos, que
tendran luz puablica en la ley del 17 de julio de 1903.

! Esto a la vez supone un debate sobre los peligros sociales del alcoholismo, los limites del
consumo y los habitos culturales (discursos médicos, pedagégicos y legislativos), tratados en
otros articulos resefiados.
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Revista Unidén de Viticultores y Bodegueros del Uruguay

s

=REVISTA= Revista Union de Vitivinicultores, 1928
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Destinada a viticultores y bodegueros, la publicacion mensual de la Unién
de Viticultores y Bodegueros tenia como objetivo el involucramiento de todo el
sector en la promocion de los vinos nacionales y a defender su actividad frente
a “Las leyes futuras, los impuestos, la campafia antialcoholista.” %

Esta publicacion introdujo algunos articulos destinados a fomentar el
consumo de sus productos entre los sectores altos, tales como fueron las
indicaciones teédricas sobre la buena degustacién®, y la promocién de los
productos a través de participacion en ferias y premiaciones internacionales.
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Revista Anales Mundano, 1922 Revista Unidn de Vitivinicultores, 1928 pag. 42

2 Unién de viticultores y bodegueros del Uruguay, Director Manuel Forlet. Todas las tapas.
8 «Unién de viticultores y bodegueros del Uruguay”, afio Ill, n® 28, setiembre 1925, Cémo
degustarse el vino por Gustave Burger
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El Lazo Blanco

Todo grupo de presion requiere de un cumulo de herramientas para
ejercer su accion. En el caso de la Liga Nacional contra el Alcoholismo, se
recurrid a un medio de prensa como principal érgano difusor de su actividad.
Bajo el lema “Luchar sin tregua, triunfar sin alarde”, se congregaban los mas
destacados médicos, politicos y empresarios del Uruguay. Los ejemplares eran
de distribucién gratuita para los socios y el numero tenia un precio de $ 0,10.

&d El Lazo Blanco‘

Revista El Lazo Blanco, 1917

Esta Liga buscé incidir en el sistema politico mediando su accionar a
través de la movilizacion de mujeres y escolares. Uno de las acciones
desplegadas tuvo como sustento la celebracion de la memoria publica. Es que
en el 900, en algunos circulos se debatia en torno a la identidad nacional y se
preparaban los festejos por el centenario. Y dado que la construccién de la
memoria publica requiere de institucionalizacion de monumentos y fechas de
recordacion patriética como elementos que fijan la memoria colectiva a una
historia en comun. Marco por demas propicio para concertar sentimientos de
pertenencia, fue aprovechada por la direccion proponiendo el tradicional 19 de
abril a un dia de templanza.

“19 de abril 1825-19 de abril 1917" La Gran Cruzada — Nifios del
Uruguay.

Consagremos el 19 de abril como dia de Templanza, en memoria
de los héroes que valientes pisaron la Agraciada, para defender la patria,
pongamos a resguarda nuestros hogares de la invasion del mas traidor
enemigo del hombre, el alcoholismo.

El, transforma el ambiente feliz de la familia en antro de reyerta y
fuente de futuros males.

El joven Uruguay, sera el primero de la América Latina que haya
protestado contra la invasion de esa plaga que amenaza apagar sus mas
nobles energias.

La Liga Nacional contra el Alcoholismo, apelando al altruismo de la
Directoras de Escuelas, invita a los nifios de ambos sexos de Montevideo
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a engrosar la columna que entonando abusivos cantos, pedira
patriotismo a nuestros legisladores, para imponer medidas de higiene y
salud que al igual de otros paises, quieran hacer suyas de las patria la
mas hermosa!

A reunirnos pues, todos los que quieran acompafiarnos el 19 de
Abril a las 9 en la Plaza Libertad.”

Y adjuntan también una nota que le Comité de Damas enviara a la
Honorable Camara de Representantes, donde se “Pide el cierre de los
despachos de bebidas en los dias festivos (...) propender en la medida de
nuestras fuerzas, a que se suprima el espectaculo repugnante del borracho y la
taberna que es, invariablemente, el obligado de nuestros dias de fiesta, en y
fuera de la capital.”**

En el siguiente nimero de la Revista (junio 1917, Nro 4), aparece una
fotografia de esa manifestacion convocada para el 19 de abril junto al decreto
reglamentando la ley de expendio de bebidas por el Ministerio de Hacienda, que
obligaba el cierre de los despachos de bebidas (hoteles, restaurantes, fondas,
cafés, bares, confiterias, etc.) los dias domingos®. Es posible también
identificar por ejemplo, las ordenanzas de 1919 que resuelven no so6lo proceder
contra los agentes que se encontrasen en estado de embriaguez estando de
servicio, sino también sancionar a los lugares donde se expendieron dichas
bebidas a tales efectos.?® Dos afios mas adelante, el presidente Baltasar Brum,
junto a su Ministro de Guerra y Marina, Gral. Sebastian Buquet, prohibieron en
las cantinas militares la venta de “bebidas espirituosas” y su consumo en los
buques de la armada nacional; en enero de 1922 extendieron esta prohibicion a
todas las dependencias del ejército.?’

En primera instancia podriamos interrogarnos entorno a si estas
imagenes construian realidades, si eran modelo de comportamiento futuro o,
por el contrario, denunciaban situaciones. En segundo orden, arriesgar develar
como operaba la seduccion de estos medios en el lector, es decir, si los
impulsaban a actuar en concordancia con el mensaje. Por ultimo, debatir si la
mirada en conjunto permite distinguir un corrimiento de las imagenes que
primero aparecen como ilustrando un texto, y con el tiempo llegan a imagenes
con intensidad propia, capaces de comunicar por si mismas Yy construir
opinion.

Esta constataciéon obliga a leer las imagenes como documento
condensador de realidades sociales, mas aun si tenemos presente que el
cambio de siglo (XIX al XX) muestra una creciente alfabetizacion en general y
particularmente de las mujeres, quienes pasan a integrarse como un nuevas
consumidoras, y ocurre un auge de publicaciones vy publicidades
especificamente dirigidas a “ellas”. El rol de la mujer madre- esposa se debate

%4 Revista El lazo blanco. Montevideo, marzo 1917, afio 1, nro. 3 p. 5,

% “E| lazo blanco” luchar sin tregua, triunfar sin alarde. Organo de propaganda de la Liga
nacional contra el alcoholismo. afio 1, n° 4, junio 1917

® Memoria de la Policia de Montevideo. 1919-1922, Anexo a, Ordenes del dia, 1919, n° 9186,
art 5°, inciso 1°.

%" Barran, José Pedro Medicina y sociedad en el Uruguay del novecientos. “La ortopedia de los
pobres”, tomo 2, Montevideo, Ebo, 1995
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entre el modelo “angel o demonio”, nuevos espacios de ejercicio creciente de
poder exhiben estas modificaciones al modelo tradicional: liberacion del corset
en el vestuario, movimientos feministas, activa participacion en el movimiento
sindical, surgimiento de la Universidad para mujeres, acceso a espacios
crecientes de socializacién, gestos desafiantes como modelos de nuevos
comportamientos (las imagenes de las publicaciones muestran cada vez mas
mujeres fumando, usando pantalones, en cafeterias, manejando, ejerciendo su
sexualidad). Otras, siguen moldeando los comportamientos de la “perfecta
casada” y ama de su hogar.

Para que esta mirada no resulte anacronica, es necesario tener presente
gue “vemos” desde nuestros parametros culturales, desde nuestro capital
cultural. Tal como afirman Tavin y Anderson (2003):

“El conocimiento de nosotros mismos y del mundo es construido, en
parte, a través de formas particulares de la cultura visual popular, desde
animaciones hasta programas de television. Estas representaciones son
textos ideoldgicos que proveen placer, informacion comunicacional,
influencian el consumo, y arbitran relaciones de poder. Estos textos
juegan un rol significativo en el entorno simbdlico y material de la
sociedad contemporanea dando forma y generalmente limitando
percepciz%nes de la realidad, asi como construyendo una vision del
mundo”.

Si la cultura visual apela a la experiencia y opera por seduccién, surgen
algunas rutas de interrogantes a debatir: ¢ qué imaginario de familia revelan las
imagenes utilizadas por los detractores del consumo de alcoholes? ¢Qué
conocimiento de los habitos de consumo reflejan las publicidades promovidas
por los empresarios vitivinicolas o los importadores de vinos importados? ¢A
qguién se dirigen unos y otros? ¢ Es posible distinguir usos religiosos y/o morales
en pugna? ¢Qué consensos culturales comparten la imagen y la realidad en
esta sociedad? ¢Sobre qué valores y qué prejuicios se construyen? Estos
analisis permitirian un acercamiento a la vida cotidiana, a los valores, usos y
costumbres que no siempre estan revelados en lo escrito.

Consumo e imagen: su comprension en clave de cultura visual

En este contexto de época, de contemporaneidad, que configura los
textos y las imagenes de nuestra actualidad de principios de este siglo XXI, la
multiplicacion de la posibilidad de la visualidad y la sofisticacion de los aparatos
tecnolégicos que crean, soportan, conducen, proyectan y distribuyen las
imagenes visuales, son condiciones en las que tenemos que considerar nuestra
convivencia cotidiana.

%8 Tavin, K. Y Anderson, D. (2003). “Teaching (popular) visual culture: deconstructing Disney in
the elementary art classroom” citado en Hernandez, F. Mapping visual cultural narratives to
explore adolescents’ identities, 2004 (version digital).

Agradecemos a Mariana Zufiiga la colaboracion en la traduccion libre de este texto.
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Es Nicholas Mirzoeff, quien entendemos ha contribuido mas
significativamente a la posibilidad de comprender el fendbmeno de la cultura
visual.

Tal como sefiala Mirzoeff:

“Observar la nueva visualidad de la cultura no es lo mismo que
entenderla. En verdad, el espacio entre la riqueza de la experiencia
visual en la cultura contemporanea y la capacidad de analizar esta
observacion marcan la oportunidad y la necesidad de la cultura visual
como campo de estudios. La cultura visual concierne a los eventos
visuales en los cuales la informacion, el significado y el placer es
obtenido por el consumidor en la interfase con la tecnologia visual. Por
tecnologia visual, quiero decir cualquier forma de aparato disefiado tanto
para ser mirado como para ampliar la visién natural, desde la pintura al
6leo a la television y la Internet.”

Las consecuencias educativas generales de tales condiciones, a nivel de
la conformacion de ciudadania, imponen la necesidad de consideracion y
critica, muy especialmente cuando las consideramos marcas claves de la
visualidad de época y cuando las imagenes que nos rodean, y a veces nos
acorralan, hacen a la construccién de la identidad de los sujetos.

Para el caso que nos motiva, acerca de la conformacion del gusto en el
comienzo del XX referida al consumo del vino y las imagenes visuales que
rodean el fendmeno para detractarlo o favorecerlo, y aunque las condiciones de
la incidencia de las imagenes visuales en la materializacion y formacién de
identidades distaban de ser proximas a las actuales, es evidente que no
podemos obviar su consideracion.

Por esto, nos interesa la construccion de la mirada de la cultura visual
sobre el fendmeno historico, a partir de sefialar la relevancia de las imagenes
visuales con relacion al gusto, a la experiencia estética y, por tanto, en
vinculacion directa con las decisiones cotidianas de las personas.

Estas decisiones, que estructuran la vida social con referencias estéticas,
morales y disciplinares innegables, tienen un evidente vinculo con las
distinciones que operan en el espacio de lo social de acuerdo, especialmente, a
los planteos de Pierre Bourdieu.

Por esto, la importancia de la cultura visual como parte de una
construccidon de analisis desde nuestra contemporaneidad y con relacion a la
mirada histdrica tiene una funcién analitica de interés privilegiado en torno a las
practicas y formas de subjetivacion, construccion de significados vy
representacion, y la construccion de los espacios sociales, los lugares que
estos configuran y los comportamientos que asignan.

Cudl es la retorica de lo visual, cual es su discurso y las identidades,
afiliaciones, sensibilidad y gustos que lo visual genera o en lo que incide
parecen resaltar el hecho de que

* MIRZOEFF, Nicholas What is visual culture? En Mirzoeff, Nicholas (Ed.) The visual culture
reader Nueva York: Routledge, 1998 Pag. 3 (Traduccion de los autores)
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“No séblo las préacticas discursivas poseen en efecto una poderosa
eficacia materializante (...) sino también la totalidad de las de
representacion, las de produccion, consumo y distribucién de imaginario.
Asi, se hace urgente abordar en nuestros dias de modo decidido la
critica de la retoricidad de lo visual.”®

Ademas, la incidencia que los objetos tienen en nuestra conformacion
como individuos itinerantes de un determinado grupo o sociedad, es bastante
mas profundo de lo que nuestra cultura visual puede trasmitirnos, es decir:

“Mediante nuestra imaginacion, reconfiguramos, reinterpretamos vy
rehacemos constantemente nuestros entornos fisicos organizados por
nuestra imaginacion, lo cual, a su vez, alimenta constantemente nuestra
imaginaciéon. Nos alimentamos del mundo fisico de los objetos para
generar significado. Los objetos corrientes ‘transmiten y condensan’
ideas sobre el mundo y nuestro lugar en él” 3

Se trata entonces de recoger el aporte de la cultura visual, asumiendo
gue las preocupaciones en torno al tema son las de un campo de produccion,
analisis y critica que trasciende estrictamente las creaciones artisticas, para
ubicarnos en el mundo de las imagenes que constituyen nuestro vivir cotidiano.

La posibilidad en este campo implica diversidad y, asimismo, la
oportunidad de desacralizar el método de investigacion en lo que Feyerabend
se permitiria priorizar, en términos de que “el conocimiento se obtiene de una
proliferacion de puntos de vista mas que de una aplicacion determinada de la
ideologfa preferida” *

Los principios del siglo XX, con la consolidacion de la fotografia, la
gréfica de prensa, la publicidad impresa y el comienzo de la importancia de la
imagen visual masificada permite vislumbrar el germen de una época que luego
se afirmaria en la presencia de la imagen.

En tal sentido, esto puede identificar el comienzo de lo que, por ejemplo,
Ferndndez Polanco sostendra acerca de las estrategias mediaticas y
publicitarias, donde ademas la ciudad toda, el espacio urbano, es también un
soporte privilegiado de la comunicacion visual,

“vemos las palabras y desciframos las imagenes. Los lenguajes se
invaden, se hibridan, se contaminan. El espectador [...] no tiene que
visitar obligatoriamente la galeria ni el museo. Comienzan a interrogarlo
desde la calle y los medios” >

¥ BREA, José Luis Fabricas de Identidad (retdricas del autorretrato)
http://www.joseluisbrea.net/articulos/autorretrato. pdf , 2003 Pag. 2

* MYERS, Fred R. (2001) citado por DUNCUM, Paul La cultura visual como base para una
educacion en artes visuales. . Il Jornadas de Cultura Visual. Fundacion La Caixa, Barcelona
(documento no publicado, gentileza del Dr. Imanol Agirre, Universidad Publica de Navarra).
University of lllinois Urbana-Champaign, 2004 (version digital)

¥ FEYERABEND, Paul Tratado contra el método Madrid:Tecnos, 1986 Pag. 36

% FERNANDEZ POLANCO, Aurora Formas de mirar en el arte actual Madrid: Edilupa, 2000
Péag. 70
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El lugar que la fotografia ha de tener en esa proliferacion de imagenes,
gue comienza a augurar épocas posteriores de desarrollo visual, es incremental
y asociado al propio desarrollo de la tecnologia.

También para el caso objeto de nuestro estudio, el consumo de alcohol y
en particular del vino en el Uruguay de principios del XX, la imagen fotogréfica
permite documentar, con aparente realismo Yy veracidad, tanto las
consecuencias deseables y admitidas como el sefalamiento de las
desviaciones morales y el apartamiento de las conductas esperadas.

En ambas perspectivas, de promocion o condena, la fotografia aparece
como un documento irrefutable de las aseveraciones textuales, reforzando el
argumento retdrico y procurando alcanzar a aquellos sectores sociales para los
gue el lenguaje escrito pudiera ser dificultoso o inaccesible.

Con evidencia, estas practicas se fundan y sostienen en la pretensién de
la autoridad y el control; es decir, en el ejercicio del poder para el logro de
alguna forma de gubernamentabilidad social que regule las practicas cotidianas
de los sujetos.

La intencion no es la de la fuerza ni la de la represion, al menos en este
tipo de campafias visuales, sino la pretension de dominio de las conductas
personales, y por ende colectivas, generando hébitos deseables, sobre la base
del argumento religioso, médico o politico que redunda en una condicion moral
asociada al consumo de un producto determinado.

Es sobre la funcion de la fotografia vinculada a este tipo de finalidades
gue Susan Sontag dira:

“La visidn <realista> del mundo compatible con la burocracia redefine el
conocimiento como técnicas e informacion. Las fotografias se valoran
porgue suministran informacién.” **

Una segunda posibilidad de la fotografia, agregada a la condicion de
ilusion de realidad o probidad experimentada tiene que ver con la posibilidad de
su distribucién y alcance, de manera que los medios graficos, la prensa o
cualquier otro impreso de oportunidad masiva, se transforman en medios
aceptables para canalizar aguel documento de veracidad.

Estos niveles de difusion alcanzan entonces espacios de la vida
cotidiana, ahora separados del requerimiento institucional, para la formacion del
gusto y las tendencias del consumo. Las personas no requieren estrictamente el
espacio de la institucion educativa, eclesiastica o social para alcanzar
elementos que hacen a su formaciéon, los pueden encontrar en espacios
cotidianos de distribucion. Al decir de Benjamin: “En la fotografia el valor de
exhibicién empieza a hacer retroceder al maximo el valor de culto”®

Asociado a esta multiplicacién y cotidianidad de medios, la fotografia
(tanto como el dibujo y las ilustraciones) cuenta con una tercera condicion: la
atribucién de una suerte de mayor legibilidad y penetracion en las clases
populares o iletradas.

* SONTAG, Susan Sobre la fotografia Buenos Aires: Alfaguara, 2006 Pag. 40
% BENJAMIN, Walter Sobre la fotografia Valencia: Pre-Textos, 2004 Pag. 106
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Es decir, la imagen visual con estas caracteristicas permite el acceso a
personas que por su condicion social o formacion personal puedan encontrar
dificultades para recibir un mensaje con la claridad,, rapidez y comprensién que
las campafias de promocidén o prohibicion del consumo de alcohol pretendian.
Volviendo a Sontag es compartible que: “Las fotografias no pueden crear una
posicidbn moral, pero si consolidarla; y también contribuir a la construcciéon de
una en cierne.”*

Por tanto, y tal como sostiene Benjamin con referencia a la
reproductibilidad técnica de la obra de arte, es posible pensar estas
posibilidades en la divulgacion de las imagenes visuales y sus contenidos y
representacion:

“Al multiplicar las reproducciones, sustituye la ocurrencia irrepetible de
los reproducido por su ocurrencia masiva. Esta técnica, ademas,
actualiza lo reproducido al permitir a la reproduccién salir al encuentro del
receptor en cualquier contexto en que se halle.”®’

Del mismo modo, la importancia de valorar desde los estudios de Cultura
Visual la perspectiva histérica de la conformacion de los gustos y las
preferencias estéticas, permite llamar la atencion sobre los procesos de
intertextualidad y de relaciones de referencia entre los discursos que construyen
a los sujetos y el entorno de imagenes con que las personas se relacionan
cotidianamente.

En el mismo sentido, las imagenes visuales se relacionan con las
férmulas enunciativas de los discursos que construyen la condicion de ética,
moral, familiar, institucional, etc. en que los sujetos se inscriben y enmarcan sus
formas de actuacién y relaciones personales.

La documentacion que la fotografia permitiria, en términos de la
asignacion a ésta de una funcion realista y probatoria, no ocurre per se sino,
justamente, referida a la carga discursiva de aquello que aparece en la imagen.

El hecho, en esta idea, parece preceder a la imagen que lo documenta,
de manera que la construccion de imaginario se produce con la mediacion de la
imagen visual pero a partir de la inscripcion de aquel hecho en un determinado
complejo discursivo.

De acuerdo a Sontag:

“Aungque un acontecimiento ha llegado a significar, precisamente, algo
digno de fotografiarse, aun es la ideologia (en el sentido mas amplio) lo
gue determina qué constituye un acontecimiento. No puede haber
pruebas fotograficas de un acontecimiento hasta que recibe un nombre y
se lo caracteriza.” *®

Dentro del discurso que opera en la construccion del hecho social,
aparecen determinados temas que se estructuran desde el control, la norma y
la sancién, mediante enunciados que exaltan o condenan determinadas ideas y

% SONTAG, Susan Op. Cit. 2006, Pag. 35
$" BENJAMIN, Walter Op. Cit. 2004 Pag. 97
% |bid. Pag. 36
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valores, tanto como comportamientos, formas de relacién y opciones de todo
tipo.

En tal contexto, las imagenes visuales priorizadas en las campafias de
promocion o condena del consumo de alcohol tienen uno de sus ejes
principales en la idea tradicional de familia como forma de organizacion social a
privilegiar y por tanto a salvaguardar, en tanto estructura el todo social.

Las consecuencias de bondad o perjuicio en términos de salud, infancia,
trabajo, u otras actividades individuales y colectivas, parecen estructurarse en
torno al eje del hogar organizado en base a la pareja heterosexual y al cuidado
de los nifos.

El tema de la familia ha sido recurrente en varios momentos histéricos
asociado especialmente a orientaciones morales, religiosas, ideoldgicas,
juridicas, o de (re)construccién nacional, que centran en el eje de la familia la
base de la estructuracion social.

Para el caso, conviene citar la importancia que las imagenes familiares
tuvieron en la reconstruccion social de la Francia de posguerra, a fines de los
afios '40 y principios de los '50, especialmente retratadas en la generacion de
fotografos de especial relevancia internacional (Doisneau, Cartier-Bresson, etc.)

En tal sentido, se evidencia la relacion de lo familiar con las
consecuencias en otros espacios sociales:

“...el énfasis en los temas familiares tienen clara relacién con otros,
particularmente aquellos sobre la infancia y el juego, vivienda y las
condiciones de vivienda, amor y amantes.”®

El lugar de la familia en las sociedades capitalistas fue parte de aquello
gue la fotografia logré6 documentar e incorporar en la vida cotidiana de las
personas con el avance del siglo XX.

Aln asi, en la época que nos ocupa su lugar no tenia todavia el
reconocimiento y las posibilidades que ocurrieron en la segunda mitad del siglo
con la incorporacién de la practica fotografica y la posesion de camaras
personales, de uso familiar, que lograron extender su importancia Yy
popularizacion.

Este desarrollo se ha multiplicado en este comienzo de siglo XXI y seria
ocioso insistir aqui sobre la importancia que ha adquirido la practica de la
fotografia en el espacio familiar y no profesional en nuestras sociedades
contemporéneas, la proliferacion de la tecnologia digital y la multiplicacion de
los soportes de la fotografia.

Mas alla de esto, la importancia de la imagen visual desde la fotografia
ha tenido un papel fundamental en el periodo estudiado, con algunos efectos
posteriores de importancia tal como refiere Sontag:

“La fotografia se transforma en rito de la vida familiar justo cuando la
institucion misma de la familia, en los paises industrializados de Europa

¥ HAMILTON, Peter “Representing the social France and frenchness in post-war humanist
photography” en Hall, Stuart Representation: cultural representations and signifying practices
Londres: Sage Publications Ltd, 1997 Pag. 119 (traduccidn libre de los autores)
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y América, empieza a someterse a una operacion quirdrgica radical. A
medida que esa unidad claustrofébica, el nucleo familiar, se extirpaba de
un conjunto familiar mucho mas vasto, la fotografia la acompafiaba para
conmemorar y restablecer simbdlicamente la continuidad amenazada y el
ocaso del caracter extendido de la vida familiar.” *°

Este analisis nos permite hoy pensar en la perspectiva del lugar de la
fotografia en la publicidad referida al consumo de alcohol con referencia al
entorno familiar como extensién de los perjuicios o beneficios del tal consumo.

Es decir, el dafio o la bondad de consumir alcohol, y en particular vino,
no alcanza exclusivamente al consumidor individual sino que se extiende en sus
efectos a todo el ndcleo familiar.

La fotografia publicitaria 0 documental, presente en los medios graficos y
de prensa, viene a dar cuenta de tal extensién de consecuencias del consumo
al ambito de la familia del sujeto y retne, en la imagen visual, las referencias a
los integrantes de tal &mbito para simbolizar la amenaza o el beneficio.

Revista El Lazo Blanco, 1920

En cualquiera de los casos la legitimidad no esta estrictamente en el
cuidado del cuerpo sino en la moralidad y la buena vida consagrada en un
conjunto de costumbres que construyen lo familiar y que efectivamente pueden
incluir lo saludable.

Si las condiciones de vida burguesa, tal como lo establece Pierre
Bourdieu, marcan condiciones de distincion y ubicacion en el espacio social, en
el cruce del capital econémico y la posesion cultural, seguramente también los
precursores del discurso hegeménico y moralizante de la época encontraban
que: “El arte de beber y comer es sin duda uno de los pocos terrenos que
guedan en los que las clases populares se oponen explicitamente al arte de
vivir legitimo.”41 Y seguramente llevaran a este ambito de la cotidianidad sus
esfuerzos de imposicion de formas aceptadas de relaciones sociales, incluidas
las decisiones estéticas y de consumo.

“La mediaciéon por la que se establece la definicibn social de los
alimentos convenientes no es solo la representacion casi consciente de

“° SONTAG, Susan Op. Cit. 2006 P4ag. 23
* BOURDIEU, Pierre La distincién Madrid: Taurus, 1998 Pag. 179
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la configuraciébn aprobada del cuerpo percibido, y en particular de su
gordura o delgadez. Es, con mayor profundidad, todo el esquema
corporal, y en particular la manera de mantener el cuerpo en el acto de
comer, lo que se encuentra en la base de la seleccion de algunos
alimentos.” *?

Desde la pretendida intertextualidad con que nos permitimos acercarnos
a la comprensién del lugar de la imagen con referencia al consumo del vino,
existe, en la pretension de la prohibicion, unas contraposiciones del tipo orden /
desorden o normal / anormal, y un prejuicio respecto a posibles desviaciones de
lo que se asume como moralmente aceptable, que alcanza lo corporal como
espacio de dominacion y control.

No es ingenua la contraposicion que los partidarios de la prohibicion del
consumo de alcohol hacen de la formacion escolar perfecta y ordenada, de la
postura de la formacién militar, con una determinada postura y ubicacién del
esquema corporal de los sujetos exaltados en sus comportamiento, respecto de
la imagen de aquellos que sufren los efectos adjudicados al consumo de
alcohol.

B L AZD RLANDSY

o

Revista El Lazo Blanco, 1917

La institucionalidad, el orden, la conducta esperada, las consecuencias
morales y précticas estan evidentemente contrastadas explicitamente en tales
imagenes. Lo esponténeo, el placer, lo inmediato, ha de sacrificarse en funcion
de las supuestas consecuencias sobre las generaciones futuras, el correcto
ejemplo hacia los pares, o la remision de las conductas del sujeto en base a
una moralidad esperada de autoridad eclesiastica o estatal.

Tal como recogerian los andlisis de Bourdieu:

“[...] el gusto <modesto>, que sabe sacrificar los apetitos y placeres
inmediatos a los deseos y satisfacciones futuras, se contrapone con el
materialismo espontaneo de las clases populares que rehdsan entrar en
la contabilidad benthamiana de los placeres y de las penas, de los
beneficios y de los costes (por ejemplo para la salud y la belleza).” **

*2 |bid. P4g. 188
* |bid. Pag. 181
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De manera evidente, estas nociones moralizantes no pueden
desprenderse del contexto de época que estamos analizando, ni de la buscada
consolidacion de la modernidad buscada por los sectores hegeménicos.

Nuevamente vale la pena recurrir a Sontag en términos de poder
relacionar, desde un enfoque contemporaneo, las relaciones de discurso y texto
gue ubican a la fotografia en el cruce del deseo y el placer con las pretensiones
de la moral que domina y reprime las conductas de los sujetos individuales. En
este caso, ademas, desde el analisis de una actividad y propaganda explicita de
condena al consumo de alcohol.

Dird Sontag:

“Las fotografias pueden incitar el deseo del modo més directo y utilitario
[...] El asunto es mas complicado cuando se emplean fotografias para
estimular el impulso moral. El deseo no tiene historia, o por lo menos se
vive en cada instancia como puro primer plano e inmediatez. [...] Asi,
normas casi opuestas rigen el uso de la fotografias para despertar el
deseo y para despertar la conciencia. Las imagenes que movilizan la
g)nciencia estan siempre ligadas a una determinada situacién histérica.”

Un recurso también utilizado tiene que ver con los caligramas utilizados
en la época. Son ademas de una modalidad gréafica de uso, influenciados por
lineas de desarrollo internacional, donde incluso podriamos rastrear autores
como Guillaume Apollinaire. Vale analizar los siguiente ejemplos para una
comprensién mas cabal de su relevancia visual.
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En el caso de nuestro estudio, se trata también de un recurso utilizado
para graficar el desaliento del consumo del alcohol, como estos aparecidos en
la ya citada “El lazo blanco”.

* SONTAG, Susan Op. Cit. 2006 Pags. 33-34
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El Lazo Blanco, 1918 El Lazo Blanco, 1918

Asimismo, en el interés de introducir el recurso de pensar desde la
cultura visual, permite ver la imagen historica en clave contemporanea como
espacio de comprension.

La creacién contemporanea abre la posibilidad analitica y actda en la
vision actual que enriquece la perspectiva del tiempo anterior desde nuevas
claves hermenéuticas, como por ejemplo la obra de Michael Ray Charles. En
esta obra se denuncian los elementos constitutivos del prejuicio (para el caso
de raza) pero que funcionan en la comprension de los elementos asociados a la
discriminacion o la asignaciéon de conductas preestablecidas.

Ray Charles Revista El Lazo Blanco, 1920

En conclusién

Analizar la temética del consumo implica necesariamente la mirada
detenida en la construccion social del gusto. Contribuir a la comprension de los
elementos simbdlicos y del imaginario en torno a “lo consumido” y las
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consecuencias que esto tiene en la definicion del lugar del “consumidor” en el
espacio social amplio.

El conjunto de significados y representaciones que el consumo implica
genera elementos identitarios y de pertenencia grupal que ratifican el lugar
ocupado Yy le asignan comportamientos y decisiones estéticas.

A partir de estas definiciones, supuestos, ideas y conceptos éticos y
morales, pero también de belleza, salud o status, se determinan posiciones
también a favor o en condena de determinados consumos particulares como
el alcohol y, en especial, el vino.

Desde el marco de la cultura visual, la comprension y critica de las
imagenes contribuye a establecer una mirada contemporanea que redefine el
interés por lo histérico desde una perspectiva cultural que redime la relacion
de lo humano desde la cotidianidad de la accion personal y colectiva.

FUENTES

Revista de la Asociacién Rural, Montevideo, 15 de marzo de 1880, Afio IX, Nro
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Revista Higiene y Salud, Ao 1X, N 102, Junio 1922
Revista El Lazo Blanco. Montevideo, Marzo 1917
Revista El Lazo Blanco, Montevideo, Junio 1917

Memorias de la Policia de Montevideo entre 1919-1922. Jefe de Policia Gral.
Juan A. Pintos, Barreiro y Ramos, Montevideo, 1922
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La zonificaciéon funcional de las bodegas vitivinicolas de Mendoza
(Argentina) y su relacidon con los conocimientos técnicos modernos de
mediados del siglo XIX a mediados del siglo XX

Dra. Arg. Lorena Manzini *°

“La bondad del vino depende en gran parte de que
los locales de las bodegas, retunan ciertas y
determinadas condiciones.”

J. E. Riveros 46

Abstract:

Our purpose in this paper is to analyze the wineries in Mendoza Argentina, from
1850 to mid-twentieth century, around the zonification, the spatial division of production
buildings, and its close relationship with the requirements of rational plan wine, typical
of modern technical knowledges of winemaking for this period of time.

The thesis that we have maintained is that zonification in the production
buildings of wineries from 1850 to mid-twentieth century, was gradually influenced by
modern technical expertise provided by national and international wine experts.

The organization of the productive areas of the wineries throughout the study
period underwent a process of formation and specialization tended mainly to mass
production and quick. It was established since the late nineteenth century a link to the
opinion of experts around the rational requirements of wine, looking to improve the
functionality of the premises for good quality wines.

Keywords: wineries; zonification; modern technical knowledges

Resumen:

Nuestro propdsito en el presente trabajo radica en analizar las bodegas de
Mendoza Argentina, desde 1850 a mediados del XX, en torno a su zonificacion, es
decir la division espacial en los cuerpos productivos, y su estrecha relacion con los
requerimientos del plan racional de la vinificacién, propios de los conocimientos
técnicos modernos vitivinicolas correspondientes a este periodo de tiempo.

La tesis que vamos ha mantener es que la zonificacibn en los cuerpos
productivos de las bodegas desde 1850 a mediados del XX, fue influenciada
paulatinamente por conocimientos técnicos modernos aportados por expertos
vitivinicolas tanto locales como extranjeros.
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Si bien Mendoza poseia una trayectoria vitivinicola desde la colonia, en los
comienzos de la primera modernizacién vitivinicola, los espacios para la elaboracién
del vino se organizaron de un modo intuitivo y experimental, perjudicando la calidad del
vino. Esto se debio a la falta de conocimientos técnicos modernos en la mayoria de los
productores mendocinos sobre la vinificacion y los condicionantes para afrontar los
nuevos requerimientos productivos. En la medida que los bodegueros se capacitaron y
aplicaron en sus bodegas las sugerencias efectuadas por los especialistas, esta
situacion se fue revirtiendo.

Finalmente, sostenemos que la organizacion de los espacios productivos de las
bodegas a lo largo del periodo de tiempo estudiado sufrié un proceso de conformacién
y especializacion que tendié fundamentalmente a la producciéon en masa y veloz. En
ella se conjug6 desde fines del siglo XIX un vinculo con la opinidén de los especialistas
en torno a los requerimientos del plan racional de la vinificaciéon, en busca de mejorar
la funcionalidad de los locales para obtener vinos de buena calidad.

Palabras claves: Bodega vitivinicola; zonificacion; conocimientos técnicos modernos

1 — Introduccién

La vitivinicultura local poseia una trayectoria desde los origenes de
Mendoza, pero debi6 adaptarse, y modernizarse, en conocimientos de
vinificacion como en infraestructura, organizacion de los espacios Yy
equipamiento para enfrentar la industrializacion finisecular.

Esta realidad condujo a que los conocimientos vitivinicolas requeridos
trataran de adquirirse por los interesados, obteniendo su capacitacion en
escuelas tanto locales como internacionales. Esta formacion logré consolidarse
a nivel local recién a fines del siglo XIX con la creacion de la Escuela Nacional
de Vitivinicultura, cuya bodega fue un modelo para los egresados del lugar. *’

En forma paralela, se incorporaron conocimientos técnicos vitivinicolas a
través de la produccion tedrica de varios autores de referencia internacional y
nacional. Algunos de estos especialistas fueron convocados para efectuar
analisis, evaluaciones y recomendaciones de la industria vitivinicola regional, en
torno de los procesos de vinificacion y de los edificios vitivinicolas. Esto ocurrié
con el informe de la Comision Vitivinicola del Dr. Arata y con la obra del Dr.
Pacottet, titulada Vinificacién en la Provincia de Mendoza. Finalmente, también

*" Para profundizar la tematica sobre la evolucién de la capacitacién y ensefianza en materia
vini y vitivinicola, recomendamos la lectura de los siguientes autores: Rodolfo RICHARD
JORBA. Poder, Economia y Espacio en Mendoza 1850 — 1900, Del comercio ganadero a la
agroindustria vitivinicola, Mendoza, Talleres graficos Facultad Filosofia y Letras, 1998. También
del mismo autor Formacién, crisis y reorientaciones de la vitivinicultura en Mendoza y San Juan,
1870 — 2000. Aportes para el estudio del sector en la Argentina, en Boletin geografico N° 26.
Universidad de Comahue. 2006. Luego para profundizar la tematica en torno de las redes de
relaciones entre Italia y Mendoza a Julieta, GARGIULO y Agustin, BORZI. Il vino si fa cosi.
Transferencias en las ciencias de la enologia y la vitivinicultura entre ltalia y Mendoza,
Argentina, Casa editorial Polo Rossi, 2004. Finalmente, recomendamos el trabajo de Liliana
GIRINI, La enoteca patrimonio de la tierra del vino. Mendoza, Fondo Vitivinicola de Mendoza,
2006.
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es importante mencionar la influencia ejercida por las publicaciones periédicas
del medio (revistas agricolas y Vvitivinicolas), que procuraron capacitar y
mantener actualizados a los vitivinicultores con los saberes de punta.

Del analisis de las obras teéricas correspondientes a diferentes épocas,
se destaca en todos los casos temas principales, donde se centra la
preocupacion de los especialistas con respecto a la materialidad de las bodegas
a saber: A - EIl control térmico de los locales a través de las soluciones
constructivas; B - La correcta disposicion de ellos en las bodegas de acuerdo
con los requerimientos del plan racional de la vinificacion; C - La higiene de las
mismas y su equipamiento.

De ellos, en el presente trabajo nos focalizaremos en la disposicion de
los espacios en las bodegas de acuerdo con los requerimientos del plan
racional de la vinificacion, que se plasma en la zonificacién o division espacial
de los cuerpos productivos.

Es importante destacar que entendemos por zonificacién de la bodega a
la division espacial en los cuerpos productivos en relacion con las funciones que
se desarrollan en su interior. La importancia de este elemento arquitectonico
radica en que nos brinda la informacion de como se organizan espacialmente
los cuerpos productivos vitivinicolas, y cuales son sus ejes rectores propios de
cada época.

Es por ello que para desarrollar los conocimientos técnicos modernos,
que influyeron en la zonificacion de las bodegas de mediados del siglo XIX
hasta mediados del siglo XX, analizaremos por un lado un universo de edificios
seleccionados en torno al tema. *® Por el otro las recomendaciones efectuadas
por los autores de referencia como: Blanco (1870), Huergo (1898), Arata (1903
y 1904), Magistocchi (1934) y la Revista Mensual llustrada de Agricultura,
Comercio e Industria del Organo Oficial del Centro Vitivinicola Nacional titulada
Agricola (1932).%

*® En cuanto al universo de edificios seleccionados, se analizaron los datos de 274 bodegas
distribuidas en el Area Metropolitana de Mendoza compuesta por los departamentos de Ciudad,
Godoy Cruz, Las Heras, Guaymallén, Lujan de Cuyo y Maipu. La seleccién de la cantidad de
fuentes primarias se bas6 en la blsqueda de la saturacion de la muestra. Este es el punto
donde los datos que se observan ya no nos brindan informacion que enriquezca al andlisis.
Recomendamos la lectura de S. J. TAYLOR, R. BOGDAM, Introduccion a los métodos
cualitativos de investigacion. La busqueda de significados. Argentina, Paidos STUDIO Basica,
1987, p. 90.

Ademas, el recorte temporal del presente trabajo, nace del andlisis efectuado en las fuentes
primarias construidas (las bodegas), ya que en su materialidad se observan directamente los
datos requeridos para la investigacion. Esto conduce a una fecha de inicio general hacia
mediados del siglo XIX, ya que en Mendoza el bien mas antiguo que se encuentra en pié data
de 1856. Esto se debe a que en 1861 en Mendoza acontecié el “gran terremoto”, que
practicamente destruy6 la mayoria de las construcciones. En cambio la fecha de cierre del
periodo corresponde a 1950. Esta fecha se basa en que las bodegas hasta mediados del siglo
XX respondieron a criterios de la primera modernizacion vitivinicola, con caracteristicas
materiales homogéneas, cambiando en las bodegas posteriores a esta fecha.

** Queremos destacar que la seleccion de los autores y temas se ha efectuado en funcion de la
relevancia de sus aportes en torno del tema estudiado. Se consultaron los siguientes
documentos primarios éditos: “Tratado sobre el cultivo de la vid y elaboracién de los vinos.” de
QUINTIN CHIARLONE de 1862; El “Manual del Viiatero en Mendoza”, de Eusebio BLANCO,
de 1870; “La Viti — Vinicultura en la Republica Argentina” de HUERGO 1898; “La Industria
Vitivinicola Argentina”, por GALANTI de 1900; El “Informe de la Comisién de investigacion
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A su vez se consultaron trabajos efectuados por autores de referencia
nacional e internacional en torno al tema.*°

2 — Las zonas de las bodegas

El proceso para la vinificacion en el periodo de tiempo estudiado consta
de las siguientes etapas principales: a- Molienda; b- Prensado; c- Encubado y
Maceracion en la vinificacién en tinto (fermentacion alcohdlica); d- Descubado o
Separacién del vino; e- Fermentacién Malolactica en la vinificacion en tintos y
en blancos; f- Estabilizacion. Clarificacion; g- Crianza (en vinos de mejor
calidad); h- Filtracion; i- Fraccionado y envasado.

Estas actividades en las bodegas de elaboracién, conservacion y
expendio se desarrollan en tres cuerpos principales: Cuerpo de elaboracion; el
de conservacion; y el de fraccionamiento y expedicién. >*

Las funciones que se desarrollan en las correspondientes secciones y
cuerpos de bodega, configuran una division espacial productiva en estrecha
relacion con el proceso de vinificacion. Es por ello que adoptamos la agrupacion
de las actividades que se desarrollan en los tres cuerpos de bodegas
principales, ya expuestos, para precisar las tres zonas principales que integran
las bodegas. De esta manera quedan definidas las siguientes zonas: 1) Zona de
elaboracién, que se encuentra compuesta por la seccién de recepcion —
molienda, y la seccion de fermentacion; 2) Zona de conservacion; 3) Zona de
fraccionamiento y expedicion.

1) Zona de elaboracion: Esta zona se compone de dos secciones: la de
recepcion de la uva y molienda de la misma, en donde se ubican la bascula, los
lagares, las moledoras y/o desparronadoras; y la seccién de fermentacion
donde estan las cubas y/o piletas destinadas a tal fin, junto a dependencias de

vinicola”, efectuado por Pedro ARATA, Tomo 1 de 1903 y Tomo 2 de 1904; “Vinificacion en la
Provincia de Mendoza. (Republica Argentina)” de PACOTTET de 1911 y finalmente, el “Tratado
de Vitivinicultura”, de  MAGISTOCCHI, de 1934. También se consultaron Revistas de
Vitivinicultura de la época.

Las fotos expuestas salvo indicacion contraria pertenecen al archivo documental del Proyecto
de Bienes Culturales y desarrollo local — PICT 13 - 14022. Mendoza, (inédito), dirigido por la
Dra. Silvia CIRVINI.

* De acuerdo con los diferentes temas gue se abordan en el presente trabajo también
analizamos los estudios de los siguientes autores: en torno de las bodegas de mediados del
siglo XIX es importante mencionar la investigacion de CIRVINI sobre Bodegas y Vifiedos
Panquehua. Sobre las bodegas del la primera modernizacién se destacan los trabajos de
GIRINI, y BORMIDA. Desde la teoria de la arquitectura, consultamos a TEDESCHI. Luego para
abordar la historia de bodega La Rural destacamos a CUETO, y REINA RUTINI. Sobre la
historia de La Enoteca, recurrimos a GIRINI. Luego, recomendamos el trabajo de GARGIULO —
BORZI para comprender la red de relaciones que vinculan Mendoza e Italia. En cambio, para
abordar la temética de la influencia de la cultura italiana en la arquitectura de Mendoza,
consultamos a BORMIDA. Por dltimo, sobre la temética de la teoria de la vitivinicultura
abordamos a OREGLIA.

°L Cfr. Francisco OREGLIA, Enologia teérico — practica, Volumen 1, Buenos Aires, Instituto
Salesiano de Artes graficas, 1978, op. cit, pp. 244 - 252. Reiteramos la definicion que desarrolla
el autor que la bodega es el conjunto de locales e instalaciones (equipos, maquinas e
implementos) que se destinan a la industrializacion de la uva y estos locales principales se
denominan cuerpos.
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prensado de orujo, de refrigeracion y calentamiento de los mostos de
fermentacion. El mosto obtenido de la seccion de molienda, se traspasa a la de
fermentacion. 2

2) Zona de conservacion: La conforman los locales donde se efectia la
crianza y afiejamiento de los vinos de mejor calidad, en la que se recibe el vino
recién descubado o sacado de las cubas de fermentacion. Esta zona debe tener
una temperatura constante (sin alteraciones bruscas) y fresca.

3) Zona de fraccionamiento y expedicién: Esta zona es donde se envasa el
vino para su posterior distribucién. Aqui se ubican tanto las vasijas con el vino
listo para envasar, como las lineas de embotellado, maquinas lavadoras,
llenadora, tapadora, etiqguetadora, estampilladora, bancos de contralor, cintas
transportadoras, etc. Estos locales, como sostiene Oreglia, se reducen a
espacios bien aseados e iluminados.*

3 — Los conocimientos técnicos modernos de mediados del siglo XIX a
mediados del siglo XX y la zonificacion de las bodegas

Cuando analizamos los autores de referencia, observamos que sus
publicaciones surgen coincidentemente cuando se manifiesta una crisis
vitivinicola. No es casual, esto responde a que en cada momento critico es
natural que se trate de evaluar los motivos del conflicto y buscar soluciones al
respecto, mediante informes, manuales y tratados.

Ante la necesidad de una especializacién vitivinicola moderna, en 1870,
Eusebio Blanco busca conocimiento y respuestas en la obra del especialista
francés Mr. Henry Machard, al que traduce y adapta de acuerdo con las
caracteristicas climéaticas y geograficas locales, en el Manual del Vifatero en
Mendoza. Hacia 1898, Huergo, nativo de Buenos Aires, preocupado por las
practicas fraudulentas y la calidad de los vinos, elabora su obra titulada La Viti —
Vinicultura en la Republica Argentina. El problema que lo convoca, es uno de
los factores que desencadena la crisis de 1900. Asimismo, Arata junto a una
comision de especialistas (Isola; Garola; Lavenir y Simois) fueron llamados por
el Gobierno Nacional, a pedido de las autoridades mendocinas, para efectuar
un informe del estado de la vitivinicultura de la region de Cuyo, debido a la gran
crisis del 1900. También Pacottet fue invitado por el gobierno y empresarios
locales, para que brindara conocimiento cientifico en torno del tema. Esto se
desarrolla en el marco de la crisis iniciada hacia 1907. Con respecto a
Magistocchi, especialista local, escribe en 1934 su Tratado de enologia en
momentos de plena depresién en la década de 1930. Por ultimo, en el mismo
marco de crisis la revista Agricola hace sus recomendaciones sobre la
necesidad de que la bodega responda a determinadas condiciones para
obtener buenos vinos.

Del analisis de las obras correspondientes a diferentes épocas, se
destaca en todos los casos temas principales, donde se centra la preocupacion

°2 Cfr. Ibidem, pp. 250 a 252
*% |bidem, p. 256
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de los especialistas con respecto a la correcta disposicién de los espacios en
las bodegas de acuerdo con los requerimientos del plan racional de la
vinificacion.

Esta preocupacion se puede observar en la siguiente cita:

“El local o locales donde se muele la uva y tienen lugar los diversos
procesos de elaboracion, preparacion del vino y hacerlo apto para el
consumo, se llama bodega. Se desprende de ello la importancia que
tiene la construccién y disposicion de los diversos departamentos que
forman la bodega, con el objeto de que la elaboracién resulte econémica
y también para conseguir productos de primera calidad.” **

A su vez, es de destacar que la disposicién de los locales ha sido motivo de
sucesivas criticas a la industria local, como se observa en el informe de Arata a
principios del siglo XX:

"En general, las bodegas ofrecen el aspecto de grandes edificios
rectangulares, (...) Lo que se penetra al interior de un establecimiento de
estos, resaltan inmediatamente la falta de aseo y la buena disposicion.
Las cubas de fermentacién desaseadas, aun exteriormente, (...) Esta
organizacion tan simple tiene indudablemente la ventaja de ser
econdmica, pero en cambio ofrece serios inconvenientes para la buena
elaboracién y conservacion del vino.” >

Ademas, a ello se le suma la siguiente opinion:

“Las bodegas de Mendoza y San Juan — hablo en general, pues hay que
hacer excepciones escasas y honrosas y que tocan a los menos
afortunados en este negocio — han sido hechas sin plan establecido de
antemano, sin estabilidad de ideas y de propdsitos y solo obedeciendo
en este Ultimo sentido al de producir mucho vino y sobretodo pronto.
Para esto no se han parado en medios. La necesidad inmediata era
vender mucho sin preocuparse de la calidad del producto.” *°

En cuanto a las recomendaciones sobre el uso de los locales Blanco sostiene

que:

“En una bodega no debe hacerse ninguna fermentacion, porque ella
podria escitar (sic) la de los vinos en depésito 6 de aquellos en que no
estuviese el fermento estinguido (sic) completamente, cuyos principios se
exaltarian por la consiguiente elevaciéon de temperatura.” y que “Las
maderas verdes, los forrajes frescos, los vinagres, los quesos, los

> «“AGRICOLA”, Revista del Centro Vitivinicola Nacional, op. cit, p. 85.

% pedro ARATA, (et. al.), Investigacion Vinicola. Informes presentados al Ministro de Agricultura
por la Comision Nacional Compuesta por el Dr. Pedro N. Arata (Presidente), Ulises Isola
(secretario), Luciano Garola, José Lavenir y Domingo Simonis (vocales). Anales del Ministerio
de Agricultura — Seccién Comercio, Industrias y Economia, Tomo |, Buenos Aires, 1903, p. 8.

%% |bidem, p. 202.
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jamones y sobre todo el pan caliente, no deben jamas depositarse en la
bodega.” *’

Esto nos muestra claramente que el autor recomienda la separacion de
los locales, donde se fermenta de los que se conservan, y se funda en un
control térmico del espacio. Sugiere que la bodega no sea utilizada como
deposito, tanto de alimentos o de cualquier elemento que pueda contaminar el
vino; y sostiene que deben estar separados, el espacio de depdsito de los de
produccién del vino.

Hacia 1903, el informe Arata refuerza y amplia el concepto sobre la
necesidad de separacion de los locales que integran la bodega como
observamos en la siguiente cita:

“La operacion de la preparacion del mosto y prensado de los orujos,
necesitando un movimiento constante de entrada y salida de canecas,
peones etc., se debia efectuar siempre en un local independiente del de
la fermentacion y comunicado con este por simples aberturas, no tan solo
por razones de aseo, sino también por que la cuberia debe poderse abrir
y cerrar a voluntad segun convenga para el buen proceso de la
fermentacion.” >

El texto deja establecido la necesidad de separacidon espacial y control de
la misma, ya que la vinculacién entre la seccion de recepcién, molienda y
prensado con la de fermentacién debe existir pero bajo control.

Como consecuencia de lo observado en la generalidad de las bodegas la
revista Agricola reitera en 1932 las siguientes sugerencias:

“Como el vino absorbe féciimente olores extrafios, es pues,
indispensable evitar que en sus inmediaciones existan chiqueros,
establos, corrales, o lugares que emanen gases y olores que puedan ser
absorbidos por el vino y perjudicar su calidad.” *°

Se insiste en la necesidad de ubicar las bodegas lejos de locales
contaminantes. Esto determina la distribucion separada de estos locales en el
establecimiento.

Ademas sobre las bodegas de la época de los afios 30 se afirma que:

“En las udltimas construcciones, por economia, prevalece el criterio de
hacer la bodega usina; es decir, de un solo cuerpo. Con tal disposicién, la
circulacién de la materia prima del vino y de los subproductos es mas
facil y econémica, pero como no hay separaciéon entre un departamento y
otro, existe un continuo cambio de ambiente, perjudicando con ello la
calidad del vino.” ®

*" Eusebio BLANCO, Manual del vifiatero en Mendoza, Extractado y anotado sobre el texto de
la 4ta edicién francesa del Tratado de Vinificacion de Mr. Henry Machard. Buenos Aires,
Imprenta Americana, 1870, p. 27.

*% pedro ARATA, (et. al), op. cit, Tomo 1, pp. 127 — 128.

* «xAGRICOLA”, Revista del Centro Vitivinicola Nacional, op. cit, p. 85.

% |pbidem.
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Ante ello, recomiendan nuevamente la necesidad del control de
separacion espacial manteniendo su vinculacion entre los locales de
fermentacién con el de conservacion como lo expresa la siguiente cita:

“En un establecimiento construido en las normas que la enotecnia
aconseja, el departamento de fermentacion debe tener paredes de
suficiente espesor y doble techo, para que su interior sea fresco y poco
sensible a los cambios del ambiente exterior. El departamento de
elaboracién o de los vinos nuevos, debe hallarse continuo al anterior o
poderse independizar de éste, con el objeto de que su temperatura sea
baja y constante. Para facilitar y economizar en los distintos trasiegos,
convendra que se encuentre a menor nivel o por lo menos, sea
semisubterraneo.” ®

Esta cita tiene particular relevancia ya que recomienda la utilizacion de
desniveles en la distribucién del local de fermentacion y conservacion,
fundamentado en la optimizacibn de las actividades. Esta caracteristica
presenta un cambio en el uso de los espacios y disposicidon de los locales en las
bodegas.

Al mismo tiempo se propone, para envejecer los vinos, la presencia de
s6tano como se observa en la presente cita:

“Finalmente para envejecer los vinos, es indispensable disponer de
sétano, el cual debe poseer una temperatura baja y constante, sea cual
fuere la estacion del afio. (...). Naturalmente al recomendar la
construccion de los so6tanos, lo hacemos para los industriales que tienen
interés en el envejecimiento de sus vinos, o para a aquellos que deseen
estacionarlos de un afio para otro, a fin de mejorar su calidad. Para los
gue se dedican a elaborar vinos de traslado o que se destinan a la venta
en el afo, el so6tano no es indispensable. Pero como es conveniente
evolucionar hacia la calidad, la construccidén del sétano es cada vez mas
necesaria, ya que los procedimientos modernos, fisicos y mecanicos, que
se emplean hoy en dia, para acelerar el envejecimiento de los vinos, no
reemplazan ni dan los mismos resultados que se obtienen con el proceso
natural de envejecimiento.” %2

Destacamos que esta idea se asienta en las ventajas que brindan las
temperaturas frescas y constantes, lo que es comun a todos los autores de
referencia desde Blanco en adelante. En la distribucion de los locales de las
bodegas fue una constante la recomendacion de la ubicacion del local de
conservacion en el subsuelo.

Otra de las recomendaciones que se observan en la revista versa sobre:

“Todo derramamiento serd necesario lavarlo con lechada de cal para
evitar su alteracién y propagacion de gérmenes. Generalmente, el lugar

®% |bidem, pp. 85 — 86.
®2 |bidem, p. 86.



Montevideo, afio IV, nro. 6, junio 2010. Territorios del Vino

de las prensas, es el mas expuesto a los derramamientos y es donde los
mosquitos se desarrollan con mas facilidad, por lo que ademas de la
higiene que debe haber, sera menester que las prensas se ubiquen en
locales separados del departamento de fermentacion.” ®

Se reitera asi la recomendacién de la separacion de la seccién de las prensas
del de la fermentacion fundamentandolo en este caso por la necesidad de
higiene.

Finalmente, dentro de los autores que hemos seleccionado destacamos
la opinién de Magistocchi al sostener:

“La arquitectura moderna, reasume el concepto sencillo y econémico
gue conviene a las caracteristicas, disposicion y distribucion de los
locales que requiere la bodega, reduciendo considerablemente la
superficie cubierta y aprovechando, ademas, los desniveles, para facilitar
el desplazamiento de las uvas, hollejos y vinos, con el menor esfuerzo
posible, siguiendo los distintos procesos de elaboracién.” *

Como en el caso anterior en este texto se manifiesta el cambio que ha
acontecido en cuanto a la distribucion de los locales de las bodegas, por ser
favorable y recomendable.

De la lectura de las obras tedricas las sugerencias en torno de la correcta
disposicion de los locales en las bodegas de acuerdo con los requerimientos del
plan racional de la vinificacion, versan sobre: 1) La bodega debe mantenerse
alejada de elementos contaminantes. 2) Debe haber separacién entre los
locales de la seccion de recepcion, molienda y prensado del local de
fermentacion, fundado en el control de la higiene, pero a su vez deben también
deben mantenerse vinculados. 3) Se aconseja separar los locales de
fermentacion y conservacion, por el tema del control térmico, pero a su vez
deben también mantenerse vinculados. Para ello, se propone la division entre
el local de fermentacién y el de conservacion, con la ubicacion de este ultimo en
s6tanos por las ventajas térmicas que posee. Por ultimo, se aconseja la
utilizacion de desniveles entre los locales para aprovechar mejor el espacio y
favorecer las actividades de la vinificacién.

4 — La zonificacion de las bodegas en relacion al plan racional de
vinificacion

La aplicacion y cumplimiento de las recomendaciones mencionadas en
las bodegas las analizaremos a continuacion:

63 -

Ibidem
® Gaudencio MAGISTOCCHI, Tratado de Enologia. Mendoza, Talleres Gréaficos Casa Jacobo
Peuser Ltda, 1934, p. 267



Montevideo, afio IV, nro. 6, junio 2010. Territorios del Vino

A - La bodega alejada de elementos contaminantes

De las bodegas analizadas en el rango de tiempo estudiado, observamos
gue a mediados del siglo XIX hasta las primeras décadas del XX se utilizaba la
fuerza motriz de caballos y mulas ya sea para transportar las carretas con la
cosecha a la bodega, como para llevar los carritos volcadores de las vifias al
interior de las fermentadoras. Fue comun el empleo de animales de tiro para
trasladar la materia prima ya que era el recurso existente desde la colonia.

Esta caracteristica nos indica la existencia de dos focos contaminantes
desde mediados del siglo XIX hasta principio del XX. En primer lugar, la
presencia en los establecimientos de corrales como se puede detectar en
Bodega Panquehua de las Heras y Nerviani de Maipua donde aun existen
vestigios de ellos. En los dos casos seleccionados, los corrales se encontraban
alejados de la bodega, lo que no afectaba a la elaboracion del vino. En segundo
lugar, se detecta la presencia de animales de tiro en el interior de la zona de
elaboracién como en Bodega Trapiche y en la seccion de recepcién y molienda
como el caso de Bodega Giol.

A fines del siglo XIX existieron en Mendoza casos de bodegas que
efectuaron la molienda de la uva por gravedad. Es decir la descarga por
gravedad consiste en llevar la uva al nivel de la abertura de las cubas donde se
efectla la molienda directamente sobre ellas, cayendo el mosto por su propio
peso. Este tipo de molienda requirié que la seccion dedicada a ella se hallase
sobre las cubas. El ingreso de materia prima por animales es un factor
altamente contaminante. Este sistema no se difundi6 en el tiempo. Creemos por
un lado que la molienda al efectuarse en moledoras de pequefios tamafos, no
satisfacia los volumenes requeridos para una produccién de vino en grandes
cantidades. Por el otro para evitar la contaminacion que se podia generar. A
continuacién mostramos las siguientes fotos histéricas de Bodega Trapiche de
fines del siglo XIX.®

e : -; j- 4 .F;’. : L]
i q,-‘?l-l .-' =3
ﬂe m%_-a?ﬁapiﬁhe 2 W

FOTO 1: Nivel superior e inferior de la fermentadora de Bodegas Trapiche a
fines del siglo XIX.

En cambio en las bodegas que poseen la descarga de la uva a nivel del
piso o sobre elevado unos centimetros tuvo mayor difusién. Los animales
llegaban tirando las carretas con la uva hasta la seccion de recepcién y
molienda que generalmente se ubicaba en una galeria semicubierta que se
vinculaba directamente al patio de maniobras y no penetraban en el interior de

® | as fotos se encuentran publicadas en GALANTI, La industria Viti-Vinicola Argentina, Tomo |,
Buenos Aires, Centro Viti-vinicola de Mendoza, 1900.
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la bodega. Esta caracteristica se mantuvo en general hasta mediados del siglo
XX, con la particularidad que los animales fueron reemplazados en el tiempo
por vehiculos a motor.

Desde la llegada del ferrocarril a Mendoza en 1885 se incorporaron
diversos tipos de maquinas para efectuar el trabajo de la tierra, traslado de la
materia prima y el producto terminado, y maquinas generadoras de fuerza
motriz como las calderas para hacer funcionar las moledoras, prensas etc. En
todas ellas tanto los locales destinados a los vehiculos como las calderas se
encontraron alejados de los cuerpos productivos, como se puede observar en el
caso de bodega La Rural. Esta caracteristica se mantuvo por el resto del
periodo analizado. A continuacion mostramos una seleccion de imagenes de
transportes utilizados en el tiempo estudiado.

Caffeta transportado
ganecas .-
=

Carreta forrada con lona

FOTO 2: Ejemplos de transportes utilizados desde 1850 hasta 1950.

® | a tira de fotos se compone de izquierda a derecha arriba: Descarga en la bodega de la uva
traida en carretas con las canecas, publicada como Fig. 20 en la obra de Paul PACOTTET.
Vinificacion en la Provincia de Mendoza. (Republica Argentina). Paris, Libreria J. B. Bailliére e
Hijos, 1911. Carretas que transportaban la uva en canecas de las vifias a las bodegas y foto de
carretas forradas con lona que sirven para la descarga de la misma al lagar, estas tres se
encuentran publicadas por Rodolfo REINA RUTINI, Los vitivinicultores Mendocinos y su magia
creadora de raices. Bodega La Rural. Museo del vino, Mendoza, Talleres gréficos del Oeste
Argentino, 1994.

La tira de fotos se compone de izquierda a derecha abajo: Foto de carreta tirada por bueyes
utilizada para transportar, la uva a las vinerias o al ferrocarril, Camion de 1926 utilizado para
transportar los barriles a la estacion de ferrocarril, fotos también publicadas en Rodolfo REINA
RUTINI, (1994), op. cit.
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De acuerdo a las caracteristicas expuestas podriamos decir que las
bodegas de mediados del siglo XIX a las primeras décadas del XX los
productores aplicaron parcialmente la sugerencia efectuada desde 1870 por
Blanco de mantener alejados los factores contaminantes. No obstante en el
resto del periodo estudiado se observa el total cumplimiento de las
recomendaciones efectuadas desde la teoria sobre el tema.

B - La seccion de recepcién, molienda y prensado separada de la seccion
de fermentacion:

En las bodegas de mediados del siglo XIX como por ejemplo Bodegas
Panquehua el lagar se encontraba separado de la fermentacion y conservacion.
En este caso solo por el muro de la cara oeste del cuerpo de bodega. La
tendencia de mantener separado estas actividades se fue consolidando en las
bodegas por el resto de tiempo estudiado. Con la particularidad que la
separacion tendio a materializarse en locales diferentes, ya sean contiguos o en
cuerpos separados, pero manteniendo la vinculacion entre los mismos a través
de portones y/o cafierias. Como ejemplo de bodegas que poseyeron estas
secciones contiguas, destacamos a Bodega El Cerno, Giol, y Guinle entre otras,
cuyas fotos vemos en este orden a continuacion:

FOTO 3: Seccion de recepcion, molienda y prensado separada de la seccion de
fermentacién en locales contiguos de Bodegas: El Cerno, Giol, y Guinle.

En cambio como ejemplo de bodega que tiene los locales en cuerpos
separados y que se vinculan a través de cafierias aéreas por donde circula el
mosto seleccionamos a Bodega Baudron de la ciudad de Maipu.

FOTO 4: Seccion de recepcion, molienda y prensado separada de la seccion de
fermentacion en cuerpos separados de Bodega Baudroén.
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Por lo tanto destacamos que en las bodegas analizadas de mediados del
siglo XIX a mediados del siglo XX, siempre se encontré separada la seccién de
recepciéon, molienda y prensado de la de fermentacién, independientemente de
la magnitud de las mismas, fundado en el control de la higiene. No obstante la
practica de la separacion espacial recomendada se fue especializando en el
tiempo estudiado.

C - El local de fermentacion separado del de conservacion

Las bodegas de mediados del siglo XIX se caracterizaron por poseer
grandes espacios que albergaban tanto vasijas de fermentacibn como de
conservacion. Esta caracteristica se vislumbra en los cuerpos mas antiguos de
Bodega Panquehua, lo que no era recomendable para elaborar vinos de buena
calidad.

Pero en general las bodegas analizadas desde fines del siglo XIX hasta
mediados del siglo XX, los locales de conservacién se han separado del de
fermentacion, por la necesidad de un mayor control de la temperatura de los
espacios. Esta separacién se concretdé por un lado, ubicAndose en naves
continuas a las de fermentacién separadas por muros, con vinculaciones entre
las naves por portones o pasillos. Esto fue posible porque las bodegas poseian
naves yuxtapuestas, ejemplo en bodega Santa Jimena de la Ciudad de Maipu,
cuyas fotos mostramos a continuacion:

FOTO 5: El local de fermentacion separado del de conservacion ubicada en naves
yuxtapuestas de Bodega Santa Jimena.

Por otro lado, esta separacion en ocasiones se ha materializado
efectuando la fermentacion y la conservacion en edificios diferentes,
vinculandose entre ellos a través de cafierias aéreas como presenta Bodega La
Rural a través de ellas se traslada el vino impulsado por bombas.

También es importante destacar, que en la década del treinta, se
observan casos que poseen la vinculacién entre la seccion de fermentacion
ubicada a nivel del piso como sobre elevada del mismo con la zona de
conservacion ubicada en el subsuelo aprovechando el desnivel entre ellas. Esta
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vinculacién consiste en aprovechar la diferencia de nivel para el traspaso del
liquido entre las piletas de fermentacion a las piletas de conservacion, cuyas
bocas (de conservacién) se ubican a los pies de las piletas fermentadoras, por
donde se llenan con el liquido proveniente de la vasija fermentadora. Esta
caracteristica posee notables ventajas en la busqueda de rapidez y eficiencia
requerida por el modelo productivo. Las bodegas que poseyeron esta
particularidad aplicaron las recomendaciones de los especialistas. Un ejemplo
claro y sencillo es el caso de Bodega Guinle entre otras, cuya foto observamos
a continuacion:

FOTO 6: Bodega Guinle. Se aprovecha el desnivel entre el local de fermentacién y la
seccion de conservacion.

Es importante destacar que los expertos recomendaron ubicar la zona de
conservacion en el subsuelo, como ya hemos mencionado, sobre ello las
bodegas analizadas generalmente tienden a construir los sétanos con este fin
segun hemos visto en las bodegas expuestas, ya sea en el momento de origen
de las mismas, como construidos con posterioridad, como el caso de bodega La
Rural. Esto se debe a la busqueda de mejorar la calidad de los vinos.

Ademas de lo expuesto, detectamos que un grupo de bodegas desde la
década del treinta en adelante, responden a las caracteristicas de “bodegas
usinas”, mencionadas en revistas especializadas como la “Agricola” y que no
cumplen las recomendaciones efectuadas en cuanto a la necesidad de
separacion de las diversas zonas. Ya no por falta de capacitacion si no en
busca de aprovechar los locales al maximo en busca de una produccién de vino
en cantidad al menor costo.

En las bodegas usinas detectamos variantes en su resolucion. En primer
lugar, pueden unificar completamente las tres zonas (elaboracion, conservacion
y expedicion), ejemplo, Bodega Fragapane antigua Bodega Nacif. A
continuacién mostramos una serie de fotos de esta bodega, donde se puede
detectar lo mencionado.
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FOTO 7: Bodega Fragapane antigua Bodega Nacif, ejemplo de bodega usina.

En segundo lugar, estas bodegas presentan unificada la seccion de
fermentacion con la de conservacion, y a su vez estan separadas la seccion de
recepcion, molienda y prensado, manteniendo la vinculacién requerida entre
ellas a través de portones y cafierias. Este caso lo podemos ver en una bodega
con nombre sin identificar detectada en la ciudad de Lujan de Cuyo, cuyas fotos
mostramos a continuacién y corresponden a: Foto de la Galeria posterior donde
se encuentra la seccion de molienda, prensado y la foto de de Piletas
fermentadoras.

seccién de recepcion, molienda y prensado, separada del local de fermentacién y la
seccién de conservacion.

Por lo tanto, podriamos decir que en la vinculacién entre la zona de
conservacion con la seccion de fermentacion de mediados a fines del siglo XIX,
los productores por un lado trataron de adaptar espacios existentes y por el otro
organizaron las secciones y zonas de un modo intuitivo y experimental para
afrontar las exigencias productivas de la primera modernizacion vitivinicola. Lo
que indica la carencia de especializacion en la mayoria de los productores en
torno al tema. Por lo tanto en esta época no se vislumbra en general la
influencia de las recomendaciones efectuadas. Pero desde fines del siglo XIX a
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mediados del siglo XX se observa claramente en la mayoria de las bodegas la
aplicacion de las recomendaciones de los especialistas en la organizacién de
las secciones y zonas. Incluso en el aprovechamiento de desniveles para
agilizar el proceso de produccion. No obstante existieron establecimientos
especialmente en la década de 1930 donde no se aplicaron las sugerencias
como los ejemplos mencionados de las bodegas usinas.

4 — Conclusion

En el presente trabajo, nos propusimos analizar las bodegas en torno a
su zonificacion, es decir, la division espacial en los cuerpos productivos, y su
estrecha relacion con los requerimientos del plan racional de la vinificacion,
propios de los conocimientos técnicos modernos vitivinicolas correspondientes
a este periodo de tiempo.

Para ello en primer lugar definimos conceptualmente las zonas que
componen una bodega. En segundo lugar expusimos los conocimientos
técnicos efectuados por los especialistas vinculados con la tematica en el
periodo de estudio. Por ultimo analizamos si se aplicaron las recomendaciones
efectuadas en las bodegas a través del estudio de ejemplos construidos.

Del analisis de las caracteristicas de las zonas y de la aplicacién de las
sugerencias y opiniones efectuadas por los expertos en vitivinicultura sobre las
vinculaciones entre los locales de las bodegas, observamos que en ellas existio
un proceso de conformacién y especializacion que tendié fundamentalmente a
la produccion en masa y veloz.

En el proceso de conformacion se observa, que a mediados del siglo XIX
hasta fines del mismo siglo, los propietarios trataron de adaptar sus
infraestructuras y conocimientos a los nuevos requerimientos productivos. Si
bien se construyeron nuevas instalaciones, la organizacién funcional de las
zonas y secciones se efectu6 de una manera intuitiva y experimental con
escasa especializacion, generando vinos en general de mala calidad. Es
importante destacar que existio un grupo pequefio de bodegueros que fueron
excepciones. No obstante este problema se fue revirtiendo a principios del siglo
XX, en la medida que se capacitaron tanto en la escuela de vitivinicultura local
como también en las instituciones de Italia y Francia. Esto permitio la
incorporacién de conocimientos especializados y la apertura necesaria para
aplicar las recomendaciones efectuadas por los diversos especialistas. Lo que
condujo en las bodegas de fines del siglo XIX en adelante, se aplicaran
paulatinamente las relaciones entre zonas requeridas por plan de vinificacion
racional moderno para obtener vinos de buena calidad.

Sin embargo, en la década del treinta se observa el desarrollo de un
grupo de bodegas que priorizaron la rapidez y la produccion de vino en masa.
En estos edificios se ignoraron las recomendaciones existentes hasta el
momento sobre la necesidad de mantener ciertas separaciones entre las
secciones y zonas, como es el caso de las bodegas usinas.

Estos dos modelos de bodegas convivieron hasta mediados del siglo XX,
e incluso podriamos decir hasta 1970 donde se produce la gran crisis del
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modelo de produccién en masa y comienzan paulatinamente a surgir nuevas
bodegas donde su busqueda radica en la obtencion de vinos de maxima calidad
para exportacion, cuya cantidad ya no es el objetivo principal de la produccion.

Finalmente, sostenemos que en la materializacion de estas zonas en las
bodegas, se conjugaron tanto requerimientos funcionales, como conocimientos
en torno de la vinificacion de los técnicos y propietarios, y la especulacion
propia del modelo econdmico imperante.
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Crecimiento econdmico y condiciones de vida en la provincia
de Mendoza a comienzos del siglo XX ¢

Juan Manuel Cerda(®)

Esta tesis se inscribe dentro de las preocupaciones de la historia social
actual al abordar en un contexto histérico y un espacio geogréfico limitado los
alcances que el crecimiento econdémico tuvo sobre las condiciones de vida de
las personas a comienzos del siglo XX en la provincia de Mendoza. Como es
ampliamente conocido, esta provincia tuvo un proceso de transformacién y
reorientacion de la produccion primaria en la segunda mitad del siglo XIX
basada la vitivinicultura, hecho que con el tiempo la convirti6 en la provincia
embleméatica del vino argentino.

Desde hace algunas décadas se han venido desarrollando estudios en
torno a la produccion vitivinicola teniendo en cuenta diversos aspectos de la
misma, como por ejemplo: las transformaciones territoriales y tecnolégicas, los
cambios en la forma de produccion, las politicas publicas, el comportamiento de
algunos grupos empresarios, entre otros aspectos; sin embargo, escasamente
se habian estudiado los efectos que dicho crecimiento ha tenido en las
condiciones de vida de la poblacién. Este es el objetivo central de la tesis que
resumimos aqui.

Para alcanzar dicho objetivo se han puesto en tensién dos conceptos
qgue suelen ser utilizados indistintamente —crecimiento y desarrollo econémico-,
si bien en las dltimas décadas una creciente bibliografia ha identificado cuales
son sus diferencias como asi también las influencias e interconexiones
existentes entre ambas dimensiones. De forma sintética es posible sefialar que
en la tesis el crecimiento es entendido como la evolucién del producto generado
en la economia de una regién o pais, a la vez que el proceso de desarrollo
involucra adicionalmente la redistribucion de los beneficios de la produccion y el
incremento en el bienestar general de la poblacién. Estos conceptos han sido
analizados situandolos en un contexto histérico y social determinado bajo la
hipétesis de que los criterios y parametros para evaluar el bienestar se
modifican con el paso del tiempo.

En este contexto, la distribucion de la riqueza es entendida como un
problema complejo que requiere de una perspectiva multidimensional y que no
puede ser analizada como consecuencia directa del crecimiento econémico ni
tampoco como la suma de partes inconexas entre si. Mas alla de la
imposibilidad de contar con datos sobre los ingresos de las personas o el
crecimiento del PBI per capita a nivel provincial -y menos aun a nivel sub-
regional- para el periodo estudiado, hay otros indicadores que han permitido
una aproximacion a los niveles de bienestar alcanzados por la poblacion
mendocina entre finales del siglo XIX y la primera mitad del siglo XX. Se han

®7 Esta tesis fue desarrollada entre 2004 y 2009 en el marco del Programa I+D “La Argentina
Rural del siglo XX” de la Universidad Nacional de Quilmes (Argentina), bajo la direccién de la
Doctora Maria Silvia Ospital. La tesis fue defendida el 17 de julio 2009, obteniendo la maxima
calificacion. El jurado estuvo compuesto por las doctoras Dora Barrancos, Beatriz Moreyra y
Patricia Barrios de Villanueva.

68 Investigador del CONICET y docente de la Universidad Nacional de Quilmes.
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analizado las dimensiones e indicadores mas habituales que permiten
aproximarnos al grado de desarrollo de una sociedad. Entre ellos, las mas
importantes son la educacion, la vivienda y la salud pero; sin embargo, también
se han estudiado otros aspectos de la economia y de la sociedad a nivel
regional como, por ejemplo, el mercado de trabajo o la evolucion demografica
de la poblacion. Estos indicadores se han examinado teniendo en cuenta las
particularidades locales y/o subregionales del proceso de crecimiento y, en
especial, las mdltiples relaciones que se establecieron entre los diferentes
sectores productivos, el Estado y la sociedad.

El enfoque que estructura la tesis asigna un rol primordial al mundo de la
produccién entendiendo que es alli donde se establecen las clases sociales
antagodnicas y donde se define la distribucién primaria de los ingresos y riqueza
generados por la economia. Bajo esta vision, el mundo del trabajo es un
derivado directo de la produccién donde se obtienen los recursos monetarios
gue permiten alcanzar un determinado nivel de vida. Es por ello que luego de
analizar el proceso productivo y el mercado laboral en Mendoza se procede a
estudiar como ambos factores moldean diferentes aspectos que hacen al
desarrollo social y humano local.

En la tesis se ha tenido en cuenta la evolucién y caracteristicas de cada
una de las dimensiones antes mencionadas cubriendo dos arcos temporales:
uno “corto” (Ca. 1880-1914), cuando el crecimiento de la economia de Mendoza
estuvo asociado a la transformaciéon productiva como resultado del desarrollo
del sector vitivinicola; y otro mas extenso (Ca. 1880-1950) que amplia el
anterior hasta mediados del siglo XX, intentando buscar los cambios que se
podrian haber producido luego de la etapa inicial de crecimiento econémico. La
selecciéon de la mirada de corto y largo plazo se sustenta en la concepcion de
gue el crecimiento no genera necesariamente, de forma automatica, mejores
condiciones de vida ni beneficios homogéneos sobre el conjunto de la sociedad.
Por esto se ha extendido el periodo de estudio mas alla de la época de
expansion de la vitivinicultura con el objetivo de identificar registros que
pudieran dar cuenta de la mejora del bienestar de la poblacion en un periodo de
tiempo mas amplio.

La tesis se compone de siete capitulos. El primero de ellos “Escenario
productivo” presenta el panorama productivo de la provincia desde el dltimo
tercio del siglo XIX hasta mediados del siglo pasado. Alli se definieron dos
etapas: la primera, ya comentada, marcada por el desarrollo de la vitivinicultura
moderna (Ca. 1880-1914) y una segunda etapa caracterizada por la crisis del
sector y su impacto en la economia provincial (Ca. 1914-1940). Por otro lado,
se identificaron los actores més importantes de la trama productiva vitivinicola y
se analizaron los intereses contrapuestos que existieron histéricamente entre
ellos. El objetivo principal de este capitulo fue dar un marco general al resto de
la tesis y ser el punto de partida para analizar luego el mercado de trabajo y las
diferentes dimensiones que hacen a las condiciones de vida de la poblacion
mendocina durante el periodo bajo estudio.

El Capitulo 2 “Caracteristicas y particularidades del mercado de trabajo”
y el Capitulo 3 “Componentes esenciales de una economia familiar: Mujeres y
nifos en el mercado de trabajo” focalizan, entre otros aspectos, sobre la
inestabilidad y precariedad del mercado de trabajo local, caracterizado por una
marcada participacion de mujeres y nifios. En particular, el Capitulo 2 analiza
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los aspectos generales del mercado de trabajo y de su evolucién a lo largo de
casi un siglo de historia a partir de datos censales y fuentes cualitativas. Una de
las conclusiones mas importantes refiere a que las condiciones del mercado de
trabajo parecen haber comenzado a estancarse hacia finales del siglo XIX, tal
como lo sugiere la menor absorcion de la mano de obra extranjera
especialmente en el sector agricola donde los inmigrantes comenzaron a
ocupar otros puestos de trabajos no tradicionales.

Por su parte, en el Capitulo 3, se profundiz6 el andlisis sobre dos grupos
escasamente estudiados por la historiografia sobre Mendoza: las mujeres y los
menores. Si bien los estudios de género en Argentina han tenido un desarrollo
importante a partir de la década de 1970, son escasos los trabajos que han
intentado cuantificar su participacién en el mercado de trabajo en Argentina y
era —hasta esta tesis- un area escasamente explorada en los estudios sobre la
provincia de Mendoza. En la tesis se sostiene que el proceso de modernizacion
en la provincia integré a la mujer al proceso productivo desde una posicion
subordinada y, en el caso del trabajo familiar, presumiblemente sin una
remuneraciéon diferenciada de la del hombre jefe de hogar. A partir de la
evidencia disponible ha sido posible comprobar que las mujeres fueron
“funcionales” al modelo de crecimiento ya que en las actividades en las cuales
la mano de obra masculina era escasa o inexistente ésta fue reemplazada por
el trabajo de las mujeres y los nifios.

Los estudios sobre trabajo infantii son mucho mas recientes y, por
diversos factores asociados a las fuentes pero también al escaso interés de la
historia social por estos temas, han quedado restringidos a periodos mas
contempordneos de la historia nacional. En este sentido, se han intentado
buscar los factores estructurales asociados a la utilizacion de mano de obra
infantil en la economia en general y en la agricultura en particular durante todo
el periodo estudiado. El andlisis sobre estos aspectos se ha basado en los
datos censales y en fuentes cualitativas, los que han permitido contextualizar y
comprender las diferentes dimensiones de un mercado laboral complejo.

Algunos estudios mas recientes han encontrado una relacion directa
entre la insercion temprana de los nifios al mercado de trabajo y las dificultades
en el aprendizaje y en las posibilidades de desercidén escolar. Basado en una
serie de estudios contemporaneos, en el Capitulo 4 “Analfabetismo, educacion
y desarrollo social” se analiza la evolucion del analfabetismo en la provincia y se
evalla en que medida el trabajo infantil ha sido efectivamente una de las
principales barreras para un mejoramiento de los niveles alcanzados por aquel
indicador. Asociado a ello, aqui también se muestran las desigualdades de
oportunidades existentes en términos de género; en particular, las mayores
dificultades que tuvieron las mujeres en relacién a los hombres para completar
0 acceder a la educacién béasica. Uno de los logros mas importantes de este
capitulo ha sido poder identificar una relacion directa entre el trabajo infantil y el
retraso o abandono escolar que, como forma mas extrema, derivd en elevados
niveles de analfabetismo de la poblacion provincial. Segun el Censo escolar de
1943, la mitad de los menores abandonaban la escuela por cuestiones de
trabajo o producto de la pobreza de la familia a la cual pertenecian. Estos datos
son consistentes con otros estudios basados en fuentes mas cualitativas. El
avance aqui es haber podido cuantificar la asociacion entre estas dimensiones.
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Por su parte, en el Capitulo 5 “La transicion demografica y sus
particularidades en la provincia de Mendoza” se realiz6 un ejercicio analitico
gue tuvo como propdsito mostrar no solo los diferentes ritmos exhibidos por la
transicion demografica experimentada en la provincia sino también analizar sus
posibles vinculaciones con el proceso socio-productivo local. Si bien diferentes
autores han identificado un “retraso” relativo de la provincia con relacion a la
media nacional, no se habia sugerido ninguna explicacion sobre sus causas ni
tampoco sobre los factores que podrian estar asociados a tales desarrollos,
aspectos sobre los cuales se hace hincapié en este capitulo.

A diferencia de los dos capitulos anteriores que no tienen precedentes
historiograficos para la provincia, el Capitulo 6 “La vivienda: caracteristicas y
evolucion” se apoy6 sobre dos pilares fundamentales: el primero, la amplia
bibliografia existente sobre las condiciones de vida y vivienda en las grandes
ciudades del pais; el segundo, el conjunto de estudios de muy diverso caracter
que analizaron la vivienda y el desarrollo urbanistico en la provincia de
Mendoza. A partir de alli, en este capitulo se muestran las variadas formas de
concebir la vivienda en la provincia y su evolucién desde finales del siglo XIX a
mediados del siglo pasado. En particular, aqui se da cuenta de los persistentes
problemas sanitarios, edilicios y de hacinamiento que debieron soportar algunos
sectores de la sociedad mendocina con mayor intensidad que en algunas otras
provincias del pais en el mismo periodo bajo estudio. Si bien ésta no ha sido
una particularidad exclusiva de la provincia si debe ser vista como una de las
dimensiones que refleja de manera mas directa (junto a la educacién y la salud)
los déficits de bienestar alcanzados experimentados por amplios conjuntos de la
poblacion provincial.

En el capitulo 7 se resumen las conclusiones mas importantes obtenidas
a lo largo de la tesis. A partir de la mirada de conjunto, es posible sostener que
en Mendoza el crecimiento econémico y la “modernizacién” se mostraron como
procesos heterogéneos y no lineales, tanto a nivel territorial como entre los
diferentes grupos sociales,.En particular, si bien el modelo vitivinicola fue una
alternativa viable a la crisis del modelo agricola-ganadero de las décadas de
1860/70, liderado por una élite dinamica con capital suficiente y que cont6 con
el apoyo del Estado, el crecimiento econémico derivado de ello no parece haber
sido condicién suficiente para generar un proceso de desarrollo humano
sostenible con eje en la equidad social. A lo largo de la tesis ha quedado
evidenciado que un sector importante de la poblacion mendocina no pudo
desarrollar sus capacidades de forma libre producto a la existencia de barreras
institucionales y econdmicas similares a las encontradas por diversos trabajos
para otras regiones del pais. En esta linea sobresalen los resultados relativos a
la evolucion poco favorable de la educacion y los elevados indices de
mortalidad infantil que, por otra parte, resultan ser dos de las caracteristicas
mas sobresalientes de la reproduccién intergeneracional de las desigualdades
sociales en Mendoza.

Por ultimo, la tesis no ha podido agotar todos los aspectos relacionados
con el desarrollo socioeconémico de la provincia, dimensiones que se espera
puedan ser estudiadas en futuros trabajos. Entre las dimensiones mas
importantes no desarrolladas aqui pero sobre las cuales se seguiran trabajando
pueden mencionarse, por ejemplo, el mercado de tierras, el impacto de la
divisién de la tierra sobre la distribucién y su evolucién sobre la estructura
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productiva, el efecto de la vitivinicultura sobre el sector industrial y, finalmente,
las diferentes politicas sociales llevadas a cabo por el Estado provincial y su
impacto sobre las condiciones sociales.
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El terroir, herramienta para el desarrollo territorial : el caso
de Colonia del Sacramento
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Introduccién

Durante los ultimos afios, y debido al fenbmeno de la globalizacion, que
enfrenta los productos locales, con los originarios de otros paises, se observa
como en los mercados finales, se ha venido prestando especial atencién al
origen o procedencia como fuente de informacién.

Es asi que todos los productos buscan posicionarse y ser competitivos
en un mercado Yy la estrategia de diferenciar el producto parece tomar cada
vez mayor fuerza en la medida que se llega a un consumidor de mayor poder
adquisitivo.

La marca, en el sentido mas amplio, constituye el gran agente
diferenciador, es un signo de identificacién que le dice al consumidor quién es el
“autor” del producto.

Pero cuando se mira la realidad de productos de origen agricola, en el
gue el componente industrial es sélo una parte de la produccion, donde el lugar
de procedencia origina aspectos Unicos, que no se pueden reproducir, en otras
zonas, se esta frente a la posibilidad de crear una imagen colectiva que
represente a la zona de produccion, utilizada como una herramienta que
permita diferenciar el producto a través de la tierra y la experiencia de la gente
gue lo produce.

Estudios de mercado realizados para productos agroalimentarios han
demostrado que los productos agricolas diferenciados por origen (Indicacion
Geogréfica y Denominacion Origen Controlada), establecen una diferencia
positiva en relaciéon a los productos agricolas estandares presentes en el mismo
mercado. La nocion de diferenciacion propuesta por la economia industrial
acerca un primer concepto de especificidad: un producto puede ser considerado
diferenciado si tiene caracteristicas particulares (tipicidad) cuantificables vy si
es percibido como tal por los consumidores.

Dos aproximaciones pueden ser consideradas para la definicion de
tipicidad: “tipicidad 1" horizontal, que significa que el producto es a la vez
especifico y Unico y por lo tanto especifico de una regién determinada. Una

% Universidad de la Republica (UDELAR) Facultad de Agronomia, Uruguay. Garzén 780, CP
11000, Montevideo, Uruguay. Tel. +0598 02 3563294 gecheverria@fagro.edu.uy
® Universidad de la Republica (UDELAR), Facultad de Ciencias, Uruguay.
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“tipicidad 2” vertical, que apoya la “tipicidad 1” poniendo el acento sobre las
determinantes de la esa tipicidad, es decir sobre la combinacion de factores
naturales y humanos, estos ultimos ligados al “saber hacer” del hombre y
dificilmente reproducibles. El “saber hacer” puede ser, en ciertas condiciones,
trasmitido en el tiempo (padres a hijos), pero es dificilmente transferible en el
espacio (propio de una region). Esta es la condicibn en que se basa el
contenido cultural de una region.

Hasta ahora nos hemos referido a los productos I.G. y D.O.C. pero el
mercado de productos agroalimentarios ha encontrado insuficiente estas
certificaciones para satisfacer al consumidor, y los diferentes paises han
comenzado a desarrollar una nueva estrategia de valorizacion, el terroir.

Etimolégicamente terroir proviene de terra, y en el concepto francés se
aplica a una terra de gran calidad, asi como también a un territorio explotado
por una comunidad rural donde su actividad delimita el terroir.

El terroir designa a la vez, una especificidad agronémica y la esfera de
actividad de una comunidad. Progresivamente el concepto fue evolucionando y
asi el terroir designa un lugar (dimension espacial), donde las caracteristicas
naturales imprimen a sus productos tipicidad.

Los sucesivos aportes, le han dado a este concepto, el contenido que
hoy lo define:

se reconocen como productos de Terroir aquellos cuya identidad, esta
relacionada a un medio natural homogéneo, es decir al conjunto de factores
climaticos, geo-pedoldgicos, topograficos, bioldgicos, que le imprimiran
caracteristicas particulares, combinados con el “saber hacer” de los hombres.
Esta filiacion se realiza bajo el control de una colectividad humana ligada a ese
territorio y se trasforma en una propiedad colectiva.

Esta definicidn requiere para su concrecion de varios supuestos:

El producto de terroir es el resultado de la valorizacion
agricola 6ptima de un territorio sometido a factores naturales en un
contexto socio-econémico dado.

Como propiedad colectiva requiere de un  proceso
colectivo de creacion de valor de un producto / regién el que debe ser
acompafiado por la motivacién de los actores involucrados y de politicas
publicas de investigacion y de promocion.

La tecnologia de elaboracién debe diferenciarse de los
productos de sustitucion, poniendo énfasis en las caracteristicas finales
del producto y reforzar la tipicidad del mismo como producto del terroir.

La denominacion del producto debe también, diferenciarse
de los productos estandares

La delimitacion del area de produccion debe estar apoyada
sobre criterios técnicos — cientificos y acordada por la comunidad local.
Existen ejemplos que el estudio de la delimitacion de un area de
produccion pueden ser abordada con diferentes criterios: a partir de una
ciudad, o por las caracteristicas originales que el &rea le imprima a un
producto, o por el reconocimiento local de un producto.
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Este concepto ha tomado especial relevancia en el comercio del vino y
es asi que en la dltima Asamblea General de la Organizacion Internacional Vino
(O.1.V.,2010) resuelve una definicidn oficial: ...“terroir vitivinicola es un concepto
gue se refiere a un espacio sobre el cual se desarrolla un saber colectivo de las
interacciones entre un medio fisico y biolégico identificable y las préacticas
vitivinicolas aplicadas, que confieren unas caracteristicas distintivas a los
productos originarios de este espacio” (Resolucion OIV/Viti 333/2010).

La investigacibn en terroirs Vviticolas en Uruguay tiene como
antecedentes, los trabajos de Baccino (2003) en Sierra de Mahoma- San José;
Ferrer, Beretta et al., (2004) en los ejidos de Mercedes-Soriano.

Por iniciativa de la Facultad de Agronomia, Universidad de la Republica,
y con apoyo de I.NA.VI, en el periodo 2005-2007 se desarroll6 un proyecto
multidisciplinario que tuvo por objetivo la delimitacidén de terroirs viticolas en un
radio inicial de 10 Km de la ciudad de Colonia del Sacramento. Se considero
trabajar en esta zona ya que esta cuidad, fundada en 1680 por Portugal en la
costa del Rio de la Plata, presenta en su entorno vifiedos y bodegas de
pequefia escala y es “Patrimonio Cultural de la Humanidad”. Ademas de la uva,
la regién se caracteriza por la produccion de lacteos, cereales y la actividad
turistica, privilegiada por la presencia de un puerto. Esta situacion aportaba un
conjunto de condiciones para lograr un vino diferenciado apoyado en un entorno
geografico-historico-cultural Unico y que deben ser acompafiadas de las
practicas de cultivo y enoldgicas adecuadas para alcanzar el objetivo.

En términos generales, los factores que influyen en las caracteristicas de
los vinos son multiples: condiciones climéticas del afo, tipo de suelo, material
vegetal el itinerario de las técnicas de cultivo (Carbonneau,1996; Deloire et al.,
2003). El efecto del ecosistema sobre la composicion de la uva y el vino ha
sido ampliamente demostrado y estudiado (Boissenot, 1997; Asseli, 1998,
Carbonneau, 2001; Barbeau, 2003; Bonnardot, 2003). En particular el efecto del
suelo y su capacidad hidrica es uno de los factores que permiten delimitar una
zona viticola (Choné et al 2001; Van Leeuwen et al 2004).

En este estudio se propone analizar de forma conjunta la influencia que
los factores geolégicos, suelo y clima que asociado a la respuesta de la planta y
la composicion de la uva genere una metodologia que sirva de instrumento de
base para el desarrollo y la valorizacion de la vocaciéon regional, dando
continuidad espacial y temporal a la cultura vitivinicola de la zona. En la figura
n°l se representa en forma esquematica el concepto de Terroir , sus elementos
constitutivos y sus interrelaciones.
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Figura n°® 1 Representacion esquematica del concepto de Terroir (Olego
et al.,2009)

Metodologia

Segun el protocolo de delimitacién de Terroir, sobre la base de una
zonificacion climatica viticola a nivel del pais, se identificd el area de produccion
de la zona en estudio (Morlat et al., 1998; Ferrer et al. 2007)

El estudio de clima se realiz6 segun el método de Clasificacion Climatica
Multicriterio (CCM), propuesto por Tonietto y Carbonneau (2004), en base a
indices viticolas: Heliotérmico de Huglin (IH), de Sequia en base al Balance
Hidrico de Riou (IS) y de Frescor Nocturno (IF); adaptados por Ferrer (2007) a
las condiciones del cultivo y de suelos del pais.

El relevamiento geologico de la zona climética delimitada se realizd por
fotointerpretacion mediante estereoscopio, se realizaron relevamientos del area
y muestreo de rocas hasta 2.8 m de profundidad, con determinaciones
granulométricas segun Forsythe, (1975) y estudio microscépico de la
mineralogia en base a Kerr (1965).

La caracterizacion de los suelos de la zona se realiz6 utilizando mapas
de grupos suelos y de aptitud de uso del suelo (MGAP-CONEAT-Uruguay,1998)
a escala 1/25000. En las parcelas de observacion en abrieron fosas
pedolégicas, se describieron los perfiles y la composicion fisico-quimica de los
suelos a escala 1/5000.

La calidad estética del paisaje se evalu6 con el Método de Evaluacion de
la Calidad de Cuencas Visuales segun Pellegrino (1990).

De acuerdo a la distribucién de vifiedos se instalaron cuatro parcelas de
observacion de 25 a 50 plantas, en diferentes subzonas (Sitios: M, D, R y B),
representativas de la heterogeneidad territorial, tomando como referente
vifiedos comerciales de la variedad Tannat, por ser la mas difundida y
emblemética de la zona. En tres parcelas la conduccion es en Espaldera alta
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(2.10 m por 2.50 m), en tanto que en una es en Lira (1.40 m por 3.00 m). En
estas parcelas durante los ciclos 2005, 2006 y 2007 se estudiaron las variables
de respuesta de las plantas y de la composicion de los vinos.

Respuesta vegetativa y productiva: medicion de la Superficie Foliar
Expuesta potencial (SFEp) en envero (Carbonneau, 1995), peso de poda y de
uva por planta, célculo del Indice Ravaz

Respuesta hidrica: medicion de potencial hidrico foliar de base
(Schollander et al, 1965), clasificacibn segin umbrales de potencial hidrico
(Carbonneau, 2000).

Composicién del mosto: se presenta la composicién de base (pH, alcohol
y acidez total) método OIV (2007) y la estimacién del potencial polifendlico
segun método propuesto por Glories y Augustin (1993) modificado por
Gonzélez Neves (2005).

La integracion de la informacion se realiz6 con un Sistema de
Informacién Geografica, software SPRING (www.dpi.inpe.br), del Instituto de
Investigaciones Espaciales de Brasil (INPE) version 4.3. Los vifiedos,
infraestructura zonal y todos los sitios donde se realizaron estudios fueron
georeferenciados mediante el uso de GPS.

Resultados y discusién

a) Andlisis de parametros fisicos

La zonificaciéon climéatica propuesta por Ferrer (2007), determiné que el
area de “Colonia del Sacramento” quedara comprendida en la region
“Suroeste”, situada sobre la ribera uruguaya del estuario del Rio de la Plata, con
un ancho aproximado de 15 Km y clasificada como: 1Sa1 IHas IFa1.que
corresponde a clima viticola de sequia moderada, templado calido y con noches
cadlidas. Los valores hallados permiten suponer condiciones generales
favorables a la maduraciéon y al desarrollo de una amplia gama de variedades
de vid. La regién se caracteriza por la influencia que ejerce la brisa de mar
sobre la temperatura nocturna, (IFa) tal como sefiala Bonnardot (2003). Este
indice se encuentra en el limite inferior de su clase (IFa1), por lo que pueden
esperarse alteraciones en el metabolismo secundario o pH altos en los mostos,
como es comunicado por Carey et al., (2002) y otros citados por Ferrer (2007).

La geologia de la zona esta dominada por materiales pertenecientes a la
Formacion Raigon (Era Cenozoica, durante el Plioceno) formada por perlitas,
arenas y areniscas de distinta granulometria y a la Formacién Libertad
(Cenozoico-Periodo Cuaternario) formado por lodolitas, arena gruesa dispersa y
carbonato de calcio, apareciendo basamento cristalino solo hacia la zona norte.
Se constata que la region estuvo afectada por fendmenos tecténicos en el
Periodo Cuaternario, que afectdé el basamento cristalino y produjo una
dislocacion de las formaciones depositadas sobre el mismo con una inclinacion
leve de los sub-bloques hacia el suroeste.

El relieve es suavemente ondulado con pendientes que varian entre 0 y
6 %. Los suelos en general son Brunosoles Subeutricos / Eutricos, Tipicos y
Lavicos de color pardo a pardo oscuro, textura franco limosa en los horizontes
superficiales, siendo franco arcillo limosa, y en algunos casos arcillo limosa en
los subsuperficiales. Son en su mayoria suelos moderadamente bien drenados.
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Las variaciones, cuando existen, siguen la topografia del terreno, modificando
la profundidad de los perfiles y el grado de diferenciacion textural, que se
incrementa en zonas planas.

Analizando en forma conjunta informacién de altitud, pendiente y
exposicion solar, se obtuvo un mapa de aptitud, relacionado con la intercepcion
de la radiacion solar y ventilacion del cultivo. (Figura N°2)

Se obtuvieron entonces zonas internamente homogéneas desde el punto
de vista bioclimatico, geoldgico, edafico, topografico y paisajistico,
determindndose que en cinco de ellas se encuentran el 100% de los vifiedos.

Figura N° 2- Zonas delimitadas

b) Andlisis de la respuesta anual de la planta

La respuesta de la planta permite avanzar en la construccion de
patrones de comportamiento representativos de la zona en estudio. Los
resultados correspondientes a los tres ciclos productivos de la variedad Tannat
indican un potencial cualitativo muy interesante, que hace necesario una
adaptacion de las practicas de cultivo para alcanzar la mejor relacion
produccién/ calidad en forma sustentable.

En el cuadro N° 1 se presentan resultados para algunas de las variables
estudiadas.
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Cuadro N° 1 —Respuesta de la planta y composicion del mosto segln sitio

VARIABLE
14. 21. 21.
Produccion (Kg/ha) 572 476, 875 ZELE
12. 11. 12.
0,
Alcohol probable (%) 80 93 63 11.88
Acidez total (g acido 7.1 6.6 4.9 511
sulfarico /) 0 2 7 '
3.3 3.2 3.3
pH 3 6 4 3.37
Polifenoles totales (mg 2.1 1.8 1.6 1343
acido galico /1) 08 62 93 '
Superficie foliar expuesta 9.8 7.9 7.5 7116
potencial (m2/ ha) 11 78 26 ’
Peso poda (Kg/planta) 1.4 ol ol 0.55
3 7 4
. 5,0 9,3 12,
Indice Ravaz 0 5 20 16,15

Valores promedio cosechas 2005 a-2007

Se determind un adelanto en la fecha de maduracién y valores medios de

pH,
acuerdo con Barbeau, (2003).

relativamente mas altos que los de la zona vitivinicola tradicional en

Se establecid el itinerario hidrico de cada parcela entre 2005 y 2007

discriminando por intensidad de la restriccion de agua, periodo de aparicion de
la restriccion, y caracterizacion de los afios de cosecha de la uva sobre la base
del abastecimiento de agua. La disponibilidad hidrica para el cultivo mostro
diferencias entre aflos y entre sitios. Esta diferencia es considerada un
elemento determinante por su influencia en la composicién y rendimiento de la
vid y define de la vocacion viticola del territorio de acuerdo con Choné et al
(2001) y Van Leeuwen et al (2004). Una restriccion hidrica moderada durante la
maduracion ha demostrado ser beneficiosa para la calidad de la uva en la
medida que se limita el crecimiento vegetativo, por lo que se favorece la
acumulacién de azucares en el grano y los productos del metabolismo
secundario como los antocianos. En la figura n°® 3 se muestra la disponibilidad
hidrica del cultivo segun el afio y el sitio.
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Figura N° 3: Disponibilidad hidrica segun afio y sitio

Nivel de estrés hidrico segn afio y sitio

Envero [ Maduracion
SEVERO 2004-2005 2005-2006 2006-2007

MODERADO

——
LEVE

o
AUSENCIA

"M 1B 2R 5D 2M 1B 2R 5D 2M 1B 2R 5D
SITIO

c) Delimitacién espacial de terroirs en Colonia del Sacramento

En base a los diferentes estudios realizados se determinaron dos
unidades de territorio viticola en torno a la ciudad de Colonia, con similitudes
mesoclimaticas y geologicas y diferencias en su topografia, paisaje,
organizacion social y productiva, que se expresan en la uva, ya sea en la
calidad, como en la presentacion y comercializacion del producto en acuerdo
con Boissenot, (1997); Asselin,(1998), Carbonneau,(2001) y Richard et al
(2002).

Figura N° 3 Delimitacion de Terroirs

A partir de estas zonas homogéneas e irregulares definidas por el SIG,
se establecen limites fisicos buscando mantener el caracter original de las
mismas

c.1 -Terroir 1 “Colonia del Sacramento: Real de Vera”

Ubicado hacia el norte de la ciudad de Colonia, sus limites
administrativos son: al este la Ruta Nacional N° 21, al oeste el Rio de la Plata,
por el sur el borde urbano de la ciudad, y al norte el arroyo El Cafio. Son 2.585
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hectareas con 73,8 ha de vifiedos que representan el 83,5% de la superficie
viticola de la region. Con un 43,3 % de Tannat y el resto de otras variedades.
La vinificacion se realiza principalmente en forma cooperativa (Bodega
Cooperativa CALUVA).

El relieve general del paisaje se presenta suavemente ondulado, con una
zona central algo aplanada (entre cotas 30 y 40 m) y zonas de pendientes mas
pronunciadas en valles que terminan en cafadas y desagues naturales, siendo
estas las zonas de mayor aptitud desde el punto de vista del drenaje y de las
caracteristicas texturales de los suelos.

Los vifiedos estan ubicados mayormente sobre estos suelos, en los
alrededores de camino Migione y la zona de arroyo el Cafio. En el resto de la
zona se intercalan praderas, cultivos de cereales y explotaciones lecheras y
hacia la costa predios turisticos.

Los suelos son principalmente Brunosoles Eutricos y Subéutricos,
Lavicos, asociados con algunos Vertisoles de texturas medias, fertilidad media
a alta. Segun la clasificacion de suelos realizada en funcién de la aptitud natural
para la produccién de uva para vinos finos, en la zona predominan los suelos
de tipo S2 y en menor proporcion de tipo S3 (niveles: Sl=aptitud muy alta,
S2=aptitud alta, S3=aptitud media, N1=con restricciones, N2=no apto, para
elaboracién de vinos de calidad) lo que ameritaria un manejo distinto del cultivo
respecto a zonas S1 dominadas por suelos de relativamente menor fertilidad y
contenido de agua.

c.2 - Terroir 2 “Colonia del Sacramento: Riachuelo”

Con una superficie potencial de 1.802 hectareas, se ubica al este de la
ciudad de Colonia, sobre el borde occidental de la cuchilla Riachuelo,
topograficamente entre cotas 10-42 m de altura sobre el nivel del mar, con una
media de 27m. Sus limites administrativos son: al sur la ruta Nacional niumero 1,
al norte, arroyo Del General, al oeste arroyo La Caballada y al este arroyo
Riachuelo.

En esta zona se encuentra un solo productor familiar con 14,5 ha de
viedos y bodega propia, en el que predomina la variedad Tannat (41,4%),
seguido por Cabernet-Sauvignon y Merlot.

La topografia es suavemente ondulada, con un 46.6 % de sus laderas
orientadas al sur, que representa un 11.2% menos de aptitud que el “Terroir 17,
viéndose reflejado ademas en el paisaje de la zona. La edafologia esta
dominada por Brunosoles Eutricos y Subéutricos Tipicos y Luvicos. La
clasificacion de suelos, desde el punto de vista de la aptitud para la produccion
de uvas para vinos finos, se define como S2, con las mismas consideraciones
gue para el caso del Terroir 1.
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Conclusiones

La metodologia empleada fue adecuada en la medida que permitid
delimitar dos unidades de Terroir.

Las diferencias en la respuesta de la planta y en la composicién del vino
apoyan la delimitacion espacial propuesta.

Los resultados preliminares indican que la variedad Tannat presenta un
potencial cualitativo muy interesante a la vez que se hace necesario una
adaptacién de algunas de las practicas culturales para alcanzar las mejores
cualidades enologicas del vino.

El efecto afio fue identificado como una fuente de variacién, en particular
en la disponibilidad hidrica, por lo que deben ser previstos sucesivos estudios.
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La fotografia, patrimonio vitivinicola de San Juan

Lic. Silvina Ojeda (")
Lic. Silvana Frau (%)

Introduccién

Las transformaciones ocurridas a fines del siglo XIX en la region
vitivinicola (las provincias de San Juan y Mendoza) fueron realmente
significativas, despertando el interés del estado, tanto nacional como provincial,
para realizar investigaciones con el fin de poder legislar sobre el tema y
elaborar programas que direccionaran el crecimiento de la actividad. Asi,
podemos encontrar interesantes informes como los trabajos de Arata y Galanti
a nivel nacional. En la provincia de San Juan, el Ingeniero Pedro Pascual
Ramirez elabora en 1898 un relevante trabajo sobre esta actividad econémica
que abarca estudios de suelos, clima, formas de conduccién, condiciones de
trabajo del obrero vifiatero y descripciones detalladas de los establecimientos
vitivinicolas mas destacados de San Juan. Sobre estas descripciones nos
basamos para realizar la siguiente presentacion, analizando las fuentes de
primera mano que utilizara el Ingeniero Ramirez para su trabajo.

El Museo Histérico Provincial “Agustin V. Gnecco” posee, entre sus
variadas colecciones, una de imagenes de Pedro Pascual Ramirez en las que
refleja la actividad vitivinicola, abarcando los diferentes momentos de esta
produccién. El presente trabajo pretende mostrar una parte de esta coleccion de
fotografias. La importancia del rescate de estas imagenes no sélo radica en que
éstas reflejan las diferentes facetas del sector vitivinicola de la provincia,
actividad que para este momento se encuentra en un franco crecimiento, y que
luego, en el siglo XX, se convierte en la principal actividad econémica que
define a la provincia de San Juan, sino también en la recuperacién misma de
las imagenes, que muestran esta actividad antes de 1944, ya que el terremoto
ocurrido el 15 de enero de ese afio devasto la provincia derribando muchas de
estas bodegas, perdiéndose asi un importante patrimonio que hoy soélo
podemos recuperar a través de la fotografia.

La fotografia como patrimonio histérico

No es novedad la importancia que radica en rescatar el patrimonio
histérico y que la fotografia es una parte trascendental de éste. En el caso de la
provincia de San Juan, la fotografia toma una relevancia particular y
trascendental: el terremoto de 1944 destruyé una parte importante de las
construcciones edilicias, dejando sepultada mucha de la historia referida a los
diferentes aspectos de la vida cotidiana. La “fotografia adquiere ese caracter
patrimonial por su capacidad para registrar, para contener en un soporte fisico,

"> Museo Histérico Provincial “Agustin V. Gnecco”. Contacto: silvinaojedasj@yahoo.com.ar
2 |nstituto Historia Regional y Argentina “Héctor Domingo Arias’, Facultad de Filosofia
Humanidades y Artes. Universidad Nacional de San Juan. Contacto: sfraul@uolsinectis.com.ar
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la informacion sobre la sociedad, la cultura, la politica, el arte o la vida cotidiana
de un momento dado. Tiene, pues, la virtud de rememorar, un periodo histérico
concreto, o al menos un pedazo del mismo. En ese momento, se convierte en
testigo de la historia y ello le confiere un valor importante para su analisis. De
ahi que la fotografia pueda construir por si misma parte de la identidad cultural

de una sociedad y sea necesaria su conservacion”’>.

El patrimonio vitivinicola vinculado con lo edilicio, aquellos altos
bodegones de anchas paredes de adobe y techos de cafa y barro, se perdieron
casi en su totalidad con este terremoto, de alli la importancia de rescatar las
fotografias de las bodegas de 1880 y revalorizarlas desde una perspectiva
actual. Las mismas pertenecen a un momento transcendental de la historia
econdmica de la provincia y puntualmente de la actividad vitivinicola, asociada a
la modernizacién de esta industria y su reposicionamiento en la economia
nacional.

Las fotografias aqui seleccionadas fueron tomadas por el Ingeniero
Pedro Pascual Ramirez, hombre intelectual de la época, con el objetivo de
elaborar un informe sobre la situacion vitivinicola del momento, destacando los
adelantos de la misma. Pierre Bourdieu sostiene que “aun cuando la produccion
de la imagen sea enteramente adjudicada al automatismo de la maquina, la
toma sigue siendo una eleccién que involucra valores estéticos y éticos..."*,
esto nos remite a la mirada del fotégrafo que en cada una de las tomas intenta
mostrar las particularidades que la definen como una de las bodega visitadas
por él.

Por otro lado, es importante mencionar el valor narrativo de estas
fotografias, cada imagen “cuenta una historia”, descubre una sociedad, una
época, la cotidianeidad en torno al objeto documentado. El valor agregado de
estas fotos consiste en actualizar un momento perdido para siempre de la vida
sanjuanina. Observar cada sitio fotografiado es frecuentar, al menos por un
momento, aquellos antiguos bodegones que dieron vida a la provincia y
marcaron el camino a las realizaciones futuras.

Detalles de la coleccioén

El archivo del sefior Pedro Pascual Ramirez llegé al Museo Historico
Provincial Agustin V. Gnecco’® por medio de una donacion de la Familia Anea,

® JIMENEZ, Lucia, ESPINOSA Rafael, Fotografia y Patrimonio. Il Encuentro en Castilla La
Mancha. La Mancha. Toledo, Edit. Universidad de Castilla. 2006. Pag. 14.

"SUAREZ, Hugo José, Cémo descifrar sociolégicamente la fotografia histérica. Elementos
tedricos-metodoldgicos. En: IBARGUEN Maya, WAIDMAN, Gilda (coord.), Memoria in(cognitas).
Contenidos de la Historia, México, Edit. Centro de Investigacion Interdisciplinaria en Ciencias y
Humanidades. Universidad Nacional Autonoma de México. 2007. P4g. 453.

> Esta formado, a partir del Museo mas antiguo de la Provincia, creado por Agustin V. Gnecco.
Se trata de un patrimonio de mas de ciento sesenta mil piezas, que recorre toda la historia de
San Juan, partiendo desde la prehistoria, abundando en reliquias de la época colonial y del siglo
XIX, y avanzando hasta la primera mitad del siglo XX.

Su acervo cuenta con testimonios no sélo de la historia publica de la provincia, sino también,
con un criterio vanguardista para su momento de gestacion, con elementos de la vida cotidiana
del hombre de la regién. Con una considerable cantidad de piezas en papel, se conforma una
Biblioteca (mas de 20.000 libros y folletos), especializada en historia, una Hemeroteca
(aproximadamente 100.000 piezas), que incluye una coleccion practicamente completa del
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descendientes directos de Ramirez. Este archivo se encuentra integrado por
diferentes colecciones: una de ellas conformada por papeles personales
(cartas, anotaciones, borradores de sus investigaciones), revistas de la época
(principios del siglo XIX), otra es parte de su biblioteca privada, la que ha
pasado a pertenecer a la Hemeroteca de este Museo; y una carpeta —album-
armada por él, con gran rusticidad: el papel utilizado para colocar las imagenes
son diarios y revistas de la época en la que podemos encontrar recortes de
revistas, diarios internacionales como el ABC de Madrid, postales nacionales e
internacionales, fotos de artistas —muchas de ellos autografiados- y politicos de
la época.

En este album encontramos las fotografias sobre la actividad vitivinicola,
muchas de ellas sin referenciar, algunas con anotaciones minimas: una
coleccibn de setenta y tres fotos que muestran la vida cotidiana en el
Departamento de Jachal’® con sus molinos de trigo, edificios publicos (escuelas
e iglesia) y privados, y mostrando los laboreos en Ilas diferentes
establecimientos ganaderos del departamento.

Otra de las colecciones contiene fotografias de Bodegas destacadas de
la época, y cuenta con solo 36 imagenes. Podemos inferir que la colecciéon
donada se encuentra incompleta, ya que en su obra “Industria viti-vinicola” de
1898 podemos encontrar un repertorio mas aamplio. Muchas de la fotografias
de este album se encuentran deterioradas por humedad produciéndose
arrugas y otros dafios en las imagenes.

La actividad vitivinicola para fines de siglo XIX

La actividad vitivinicola es la actividad econdmica destacada de la
provincia de San Juan. Desde el momento mismo de la fundacion de la
provincia en 1562, la vid acompafio el crecimiento de esta ciudad. En el
transcurso de la historia fue variando su papel dentro de la economia
provinciana. Por momentos, la actividad vitivinicola ocupaba el centro de la
economia y, sujeta a los avatares politicos y econémicos del pais, se convertia
en complementaria.

periodismo escrito sanjuanino, y un Archivo de Manuscritos (aproximadamente 30.000 piezas)
referido a documentacién colonial y del siglo XIX, y Grafico (aproximadamente 2.000
fotografias), todo lo cual provee al investigador de fuentes originales y muchas inéditas para
desentrafiar lo autdctono, pero abrevando en sus raices nacionales, americanas y europeas.
Ademas, un fondo numismatico y medallistico (aproximadamente 18.000 piezas) vy filatélicos
(aproximadamente 2.000 piezas) posibilitan reconstruir la historia de la moneda argentina,
hispanoamericana y universal, junto a la evolucién del correo argentino. Prof. GNECCO, Maria
Julia. Directora del Museo Histérico Provincia Agustin V. Gnecco.

®El Departamento de Jachal se encuentra ubicado al noreste de la provincia. Para 1880 es una
villa prospera con importantes molinos harineros, alfalfares artificiales destinados al ganado de
invernadas que se engordaba para su posterior traslado al pais vecino de Chile. La vida
econdmica de este departamento hizo que se caracterizara por ser una villa con una interesante
actividad cultural, politica y por ende econdémica. Esta situaciéon cambi6 radicalmente luego de
1885 cuando llega el ferrocarril a la provincia de San Juan, centrando todas sus actividades,
principalmente econdémicas, hacia el puerto de Buenos Aires y convirtiéndose en
complementaria de la Region pampeana. Por tal motivo los trigales y el ganado fueron dejados
de lado, perdiendo preponderancia y cayendo en un profundo estancamiento politico y
principalmente econémico.
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Para 1890 esta actividad mostré aires de renovacion. Desde 1870
diferentes empresarios, como Justo Castro o Juan Maurin, ingresan nuevas
variedad de vid, técnicas enoldgicas para mejorar la elaboracién de vinos,
incorporan maquinaria para optimizar el prensado de la uva. Luego de 1880,
cuando se pone en marcha el plan de gobierno de la Generacién del “80, se
redefinen las diferentes regiones econémicas complementarias. La regién de
Cuyo se define como region vitivinicola, siendo la provincia de Mendoza la
principal productora de vinos y en segundo lugar, la provincia de San Juan.

Acercandonos a fines del siglo XIX, el papel de los inmigrantes comienza
a ser muy significativo y, dentro de esta actividad encontramos a hombres como
Graffigna, Del Bono, Ligoule, Rosenthal, Wiedembrtig, Langlois y Storni, duefios
de importantes establecimientos vitivinicolas.

La obra de Ramirez refleja claramente la realidad que vive la provincia
analizando desde el clima hasta el relieve de la misma y su vinculacion con la
actividad vitivinicola. También la posibilidad de desarrollar o mejorar otras
actividades econdmicas como la mineria. Podriamos decir que esta obra se
adelanta a la obra de Juan Bialet Massé’’ sobre la clase obrera, analizando
Ramirez al trabajador de la vifia en todos sus aspectos. Con una perspectiva
fundada en su lugar de pertenencia, aprovecha su conocimiento del entorno
para realizar importantes analisis sobre esta clase social.

Bodegas sanjuaninas de 1889
Imagenes de edificios —parte externa- de bodegas

El Ing. Ramirez realiz6 su trabajo de investigacion sobre la actividad
vitivinicola en San Juan recorriendo las bodegas mas modernas y con mayor
capacidad de produccién. Definimos a estas unidades econémicas como
establecimientos vitivinicolas, porque en ellas encontramos desde el vifiedo
hasta la bodega propiamente dicha. En su interior hallamos diferentes
secciones: a) la seccién de molienda -con diferentes modelos de moledoras-; b)
la de elaboracién de vinos, equipada con grandes cubas para la fermentacion
de los mostos; c) la de elaboracion de aguardientes, con sus alambiques; d) la
de depdsito, donde se colocaba el vino en bordelesas -o toneles- para su
maduracion; e) la de los talleres de toneleria, donde reacondicionaban los
toneles y las cubas para reutilizarlos. Por esto, las estructuras edilicias de los
establecimientos se caracterizaban por poseer grandes dimensiones, con
enormes galpones de gruesos muros de adobe, techo a dos aguas de palos y
cafas y pisos de tierra apisonada.

" BIALET MASSE, Juan, Informe de la clase obrera argentina. Buenos Aires, Ministerio de
Trabajo de la Provincia de Buenos Aires. 2010. Volumen II.
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Imagen N° 1: Bodega Rivadavia

Fuente: Coleccion “Pedro Pascual Ramirez”. Pagina 94. Museo Histérico Provincial
Agustin V. Gnecco. (Edita en RAMIREZ, Pedro Pascual, Industria viti-vinicola, Buenos
Aires, Compafiia Sud - Americana de Billetes de Banco. 1898. P4g. 183).

La foto anterior corresponde al frente de la Bodega Rivadavia, de Don
Cayetano Devoto. En la imagen, armada para la ocasion, podemos ver
diferentes personajes posando para la misma. Al fondo se aprecia el amplio
frente del establecimiento, con su gran puerta y sus dos naves a ambos lados
del edificio principal. Sobre la esquina derecha del edificio, se destaca una
tienda de ramos generales expendedora de vinos a publico minorista. Se
observa también la presencia de los carros tirados por caballos utilizados para
el traslado de toneles y de canecas con uva. Ramirez visitd este
establecimiento en el periodo de molienda, asombrado por la actividad que
observaba menciona el transito de carros como una “cadena interminable” y
cada carretbn como un “eslabon”. Respecto del establecimiento cuenta: “Los
departamentos destinados a la elaboraciéon y fermentacion de mostos, al
deposito de los caldos, una vez que se han trasformado en vinos, y al taller de
toneleria,... se reunen en gran galpon, totalmente cubierto y cerrado, dividido
en siete largas naves que corren de sur a norte. En la nave central y en las dos
laterales estan instalados los grandes toneles en la que se hace la fermentacion
tumultuosa’®... En las dos naves del naciente se encuentran los talleres de

’® Imagen de este sector veremos més adelante
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toneleria y en las dos del poniente los pipones para la conservacion de los
: n79
vinos” .

Imagen N° 2: Establecimiento de Juan Maurin

- -

Fuente: Coleccion “Pedro Pascual Ramirez”. Pagina 94. Museo Historia Provincial
Agustin V. Gnecco. (Edita en RAMIREZ, Pedro Pascual, Op.cit. P4g. 211).

Este establecimiento, fundado en 1881 por Juan Maurin -propiedad que
continta en manos de sus familiares hasta la actualidad-, se encuentra ubicado
en el departamento Pocito, al sur de la capital sanjuanina, sobre la calle “La
Callecita”, y tiene una superficie de 25.000 metros cuadrados. Poseia “grandes
galpones completamente cerrados, donde no se ve sino filas triples
interminables de bordalesas llenas de vino™°. El Ingeniero Ramirez lo visitd a
mediados de afio, el laboreo de su patio interno era una tropa de carros®™
descargando cascos vacios y cargando bordalesas con vino para trasladarlas a
diferentes centros de consumo. La foto muestra a la bodega en plena actividad
de traslado de vinos®®. En el costado izquierdo se pueden observar los extensos
tapiales caracteristicos de Cuyo, que lindan con plantaciones de vid. Al fondo
de la imagen se ven alamedas, que sirven de barreras para proteger las parras
de los fuertes vientos.

" RAMIREZ, Pedro Pascual, Industria viti-vinicola, Buenos Aires, Compafiia Sud - Americana
de Billetes de Banco. 1898. Pag. 184.

8 Ramirez Pag. 208.

8 En algunos casos estas tropas de carros formaban parte del establecimiento vitivinicola.

8 | as tropas de carros comenzaban a trasladar el vino a fines de julio ya que las uvas,
cosechadas en los meses de febrero y abril —segln la variedad de vid y el estado del clima-,
llevaban tres o cuatro meses de reposo (guarda).
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Imagen N° 3: Establecimiento “El Argentino”.

L3

Fuente: Coleccion de Imagenes de Pedro Pascual Ramirez. Pagina 104. Museo
Histérico Provincial Agustin V. Gnecco. (Edita en RAMIREZ, Pedro Pascual, Op. Cit.
Pag. 189)

Esta imagen pertenece a la bodega del establecimiento El Argentino, de
Don Ignacio Segundo Flores, fundado en 1884 y ubicado en Trinidad (sector sur
de la capital sanjuanina). “La bodega esta ubicada de norte a sur con una ancha
galeria al norte, a fin de evitar los fuertes calores, y conseguir en verano una
temperatura de 22 a 25 grados centigrados...”®®, con una superficie de 12.000
metros cuadrados. La caracteristica principal de este establecimiento es su
produccién de vinos y de pasas, principalmente de la variedad moscatel.

®RAMIREZ, Pedro Pascual, Op. Cit. Pag. 190.
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Imagen N° 4: Establecimiento Tourrés

Fuente: Coleccion “Pedro Pascual Ramirez”. Pagina 96. Museo Histérico Provincial
Agustin V. Gnecco. (Edita en RAMIREZ, Pedro Pascual, Op. Cit. Pag. 217).

Otra fotografia “preparada para la ocasion”, la Bodega de Tourrés, donde
se distingue el sector de carga y descarga al frente de las dos naves
principales. A los costados encontramos construcciones menores que se
adhieren a la bodega, en una de ellas, a la izquierda, se puede observar una
chimenea de destilacion de aguardiente, y en el patio interno del mismo sector,
vemos orujo acumulado.
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Imagen N° 5: Establecimiento de Don Maximo de Oro

)

Fuente: Coleccion “Pedro Pascual Ramirez”. Pagina 99. Museo Histdrico Provincial
Agustin V. Gnecco. (Edita en RAMIREZ, Pedro Pascual, Op. Cit. Pag. 167).

El establecimiento estaba ubicado en el departamento de Puyuta
(actualmente Desamparados, distrito de la Capital, al oeste). Esta imagen fue
seleccionada porque en ella se observa la integracion vertical de la produccién
vitivinicola. Se puede ver el parral a continuacion de la bodega, con sus tapiales
elaborados con tierra apisonada, preparada especialmente para lograr rigidez.
El ancho de estos tapiales generalmente supera los 80 centimetros y rodean los
cultivos de vid (ya observados en la imagen n° 2 del establecimiento de Juan
Maurin). Es importante mencionar la chimenea de la seccion de elaboracion de
aguardiente, produccion que destacaba a la provincia de San Juan. Ramirez lo
clasificd como “un establecimiento de primera categoria”.
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Imagen N° 6: Establecimiento de Don Eladio Gigena Jornet

'_ ‘-‘\H

Fuente: Coleccion “Pedro Pascual Ramirez”. Pagina 165. Museo Histérico Provincial
Agustin V. Gnecco. (Edita en RAMIREZ, Pedro Pascual, Op. Cit. Pag. 105).

Esta ubicada en el departamento Santa Lucia (al este de la Capital).
Ramirez la clasific6 como una “bodega de primera” por la calidad de sus vinos,
no por la cantidad procesada, ya que solamente elaboraba las uvas de la propia
firma y sus vinos eran comercializados en la provincia.

La foto nos muestra el frente de la bodega. Es interesante destacar la
utilizacion del ladrillo en la construccién del edificio y una altura mucho menor a
las bodegas anteriores. En esta imagen, armada para la ocasién, muestra un
grupo de hombres que, por su atuendo, podemos inferir que no son obreros de
la bodega, sino empresarios.

Sector de molienda y elaboracion

En este sector de la bodega encontramos moledoras y prensas. Entre los
modelos se registraban moledoras “Marnonier” (movidas a vapor), prensas a
vapor “Sistema Cog” y prensas hidraulicas “Cassan” para el agotamiento de
orujos. Huergo denomina “Lagares” a “un rectangulo formado por cuatro
paredes de material forrado con un techado de tejuelas de tejas francesas o de
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cualquier otro material que no exponga el interior a los cambios atmosféricos de
una manera sensible”.

Imagen N° 1: Seccion de Molienda de la Bodega Langlois Hermanos.

Fuente: Coleccion “Pedro Pascual Ramirez”. Pagina 101. Museo Histérico Provincial
Agustin V. Gnecco. (Inédita).

Esta bodega fundada en 1897, en el departamento Pocito, es parte de
una unidad productiva, ya que los hermanos Langlois elaboraban vinos con las
uvas de sus vifiedos. En su edificacion se puede observar el uso del ladrillo
como contrapartida al adobe —que veiamos en bodegas anteriores-. El sector de
molienda se encuentra equipado con una “...moledora, -en el centro de la
imagen- especie de turbina aéreo-pisadora, sistema Pierre Paul, de Cette
(Francia). Puede moler al dia hasta 150.000 kilogramos de uva. El movimiento
esta admirablemente combinado, se vacia con rapidez y jamas se obstruye, y
Su accion sobre la uva es enérgica, sin destruir el escobajo y semillas; aquella
sale totalmente aplastada. Los discos de la turbina, diremos, hace las veces de
un ventilador, y de aqui que todo el mosto sea bien aireado y refrescado, cosa
necesaria para tener una tela metalica, que automéaticamente esta
sacudiéndose y haciendo salir fuera el escobajo, la pelicula y la carne de la uva
no molida o transformada en caldo.

El mosto cae a la maquina azufradora y de alli a los depdsitos de las
bombas, las cuales lo envian por cafierias a las cubas o lagares de
mamposteria, si es para vino carlon o a los pipones o toneles si es vino blanco.
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Al orujo que sale de la moledora se lo recibe en wagones volcadores,-en
la parte superior de la foto- que corren en una via Decauville, extendida sobre
las cubas o lagares, a una altura del suelo de tres metros.”*

Imagen N° 2: Departamento de molienda de la Bodega de los sefiores Uriburu y
Medicci.

Fuente: Coleccion “Pedro Pascual Ramirez”. Pagina 103. Museo Histérico Provincial
Agustin V. Gnecco. (Edita en RAMIREZ, Pedro Pascual, Op. Cit. Pag. 177)

Algunas imagenes de la coleccibn de Pedro P. Ramirez han sido
pintadas con pincel, en este caso, el objetivo de las pinceladas misma es
provocar una mayor luminosidad.

Esta bodega pertenece al establecimiento de Uriburu y Medici, fundado
por Justo Castro en el departamento de Caucete. Segiin Ramirez® era “Unica
en su género en América por su sistema y capacidad”; Bialet Masse®, al
analizarlo desde una perspectiva socioldgica, expresaba que “sélo llenando
unos pocos Vvacios llegaria al pinaculo de la industria nacional”. Lo
consideraban un establecimiento modelo por su tamafio y organizacion. La
imagen, que registra la bodega de elaboracion, “de 700 metros cuadrados de
superficie, esta dotada de dos moledoras Marmonier, movidas a vapor,
colocadas sobre grandes estanques metalicos,-ubicados en primer plano-
donde se mezcla y refrigera el mosto antes de ser llevado, mediante bombas
centrifugas, a las bodegas de fermentacion. La disposicion de estas moledoras
y bomba permite la elaboracién facil y comoda de 2.500 quintales de uva

% |BIDEM. Pag. 196.
% |BIDEM. Pag. 178.
% BIALET MASSE, Juan, op. Cit.. Pag. 386.
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diariamente. En esta bodega estan instaladas las prensas a vapor sistema Cog
y prensas hidraulicas Cassan para el agotamiento de los orujos y elaboraciéon
de vinos blancos™’. Al igual que la bodega de Langlois, utilizaba vias férreas de
trocha especial para el traslado de bordalesas o de orujos.

Seccion de Elaboracion de aguardientes

Histéricamente la elaboracion de aguardientes identifico la industria
vitivinicola sanjuanina. Los aguardientes se elaboraban practicamente en todas
las bodegas de la provincia y la seccion o departamento encargado estaba
separado del resto de la bodega, porque su elaboracion implicaba la utilizacién
de calderas, que calentaban el ambiente, mientras que para los vinos se
necesitaba bajar la temperatura durante la fermentacién tumultuosa,
manteniendo una temperatura media y continua durante su maduracion. Los
alambiques que muestran estas imagenes son los que empleaban el sistema
Egrot.

Imagen N° 1: Bodega de Don Rosauro Doncel. Departamento de alambiques.

Fuente: Coleccion “Pedro Pascual Ramirez”. Pagina 98. Museo Histdrico Provincial
Agustin V. Gnecco. (Edita en RAMIREZ, Pedro Pascual, Op. Cit. Pag. 157)

8 RAMIREZ, Pedro Pascual, Op. Cit P4g. 176.
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Se encuentra ubicada en el departamento de Concepcion (sector norte
de la capital) y fue conceptualizada como una “bodega de primera” por
Ramirez.

Imagen N° 2: Departamento de Alambiques

Fuente: Coleccion “Pedro Pascual Ramirez”. Pagina 102. Museo Histérico Provincial
Agustin V. Gnecco. (Edita en RAMIREZ, Pedro Pascual, Op. Cit. P4g. 231)

En la coleccion de Pedro Pascual Ramirez, esta fotografia esta
identificada como la seccion de alambiques de la Bodega Marenco —escrito por
el mismo Ramirez al pié de la imagen-, mientras que en su libro, en el epigrafe



