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Cargo

Nombre

Departamento/Seccion

Responsable del
curso

Prof. Adj.
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Encargado del
curso

Prof. Adj.
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Otros participantes
del curso

Asistente

Claudio Quintana

Departamento de Turismo
Historia y Comunicacion -
Cenur Litoral Norte

Asistente

Monica Cabrera

Unidad de Difusién y
Comunicacién
Institucional- Sede
Paysandu - Departamento
de Turismo Historiay
Comunicacién - Cenur
Litoral Norte

El total de Créditos corresponde a:

Carga horaria presencial | 32 horas

Trabajos domiciliarios 6

Plataforma EVA 10

Trabajos de campo No

Monografia NO

Otros (describir) Trabajo final (plataforma

comunicacional)

TOTAL DE CREDITOS

6




| Permite exoneracién | Sl

Propuesta metodoldgica del curso: (Deje la opcion_que corresponda)

como electiva para otros
servicios universitarios

Tedrico - practico Asistencia Sl
obligatoria
Unidad curricular ofertada Sl CIO Area Social

Forma de evaluacion (describa) y Modalidad (presencial, virtual u otros):

El estudiante debera contar con el 75 % de la asistencia de las clases virtuales dictadas y con
la realizacion de los trabajos requeridos durante la asignatura. Al finalizar el curso, el estudiante
debera entregar un trabajo final, de caracter obligatorio para su aprobacion. La Modalidad de la
misma se acordara con los estudiantes en clase.

Las clases se impartiran cada 15 dias de forma presencial. Los dias que no haya clases
presenciales se realizaran clases virtuales de consulta sobre los trabajos practicos de cara al
trabajo final de curso.

Trabajos de curso
Esta modalidad busca realizar un seguimiento de las lecturas y su comprension en relacion al
trabajo final de curso.

Trabajo final de curso

Consistira en la elaboracion de un proyecto comunicacional en el &rea del turismo y de caracter
colectivo. Se busca que el estudiante aplique los contenidos, las tematicas desarrolladas
durante el curso, en un proyecto concreto. A continuaciéon se detalla el contenido que se
evaluara del proyecto:

1) Propuesta técnica, de disefio y originalidad del proyecto tedrico/practico (herramientas IA)
(30%)

- Si hay pensado un disefio creativo

- Si hay propuesto recursos técnicos que ayuden a la comprension del contenido y no a la
distraccion del mismo.

- Si hay links e hipertextos a las fuentes de los materiales utilizados para comprender el analisis
del trabajo presentado.

- Si hay gréficos, ilustraciones, fotos, videos y entrevistas propias, etc., que sumen recursos a
la presentacion del material.

- Si se utilizan recursos multimedia como esencia de la narracién y no como un ornamento.

- Si se puede navegar y encontrar los contenidos facilmente dentro de la plataforma.



-Utilizacion de redes sociales digitales (interactividad, transparencia e inmediatez) para difundir
el proyecto teniendo en cuenta la posibilidad de compartir la informacion con sus publicos de
interés y una relacion directa con ellos sin el filtro de los medios de comunicacion tradicionales.

2) Calidad de los contenidos del proyecto presentado (70%)

2.1. Proyecto de una plataforma de turismo para el litoral (Justificacion, propuesta, publico,
objetivos, aplicacion adecuada de los materiales tedéricos del curso)

2.2. Propuesta del servicio que dara a la comunidad del litoral

2.3. Propuesta del contenido de la informacion/audiovisual que habra en la plataforma

2.4. Propuesta estratégica de la planificacion y gestion de la comunicacion (Redes sociales
digitales)

2.5. Propuesta de la imagen corporativa, marca e identidad

2.6. Propuesta de promocion, publicidad y RRPP

Conocimientos previos requeridos/recomendables (si corresponde):

Objetivos: Aportar elementos de reflexion, andlisis y discusion sobre la conformacion de
nuevas realidades y estrategias comunicativas (usuarios, aplicaciones y contenidos) en el
ambito del “turismo inteligente” a partir de la intervencion de la digitalizacion de la informacion
(herramientas de Inteligencia Atrtificial).

Contenidos:

Unidad | Introduccion

e La eradigital y la convergencia de nuevos medios y contenido. Turismo inteligente: TIC
y Big data. Internet de las cosas.

e Desarrollo de las Smart Cities y “Lo Comun” como politicas publicas del patrimonio
cultural.

Unidad Il Comunicacién organizacional en Turismo

e Comunicacion estratégica
e Técnicas de comunicacion. Comunicacion turistica.

Unidad Il Introduccidén a los Destinos Turisticos Inteligentes

e De la planificacion y gestion turistica tradicional a los destinos turisticos inteligentes.
Conceptos, metodologias de evaluacién y casos practicos. Modelos territoriales de DTI
(playas, entornos rurales, areas protegidas, etc)

e Soluciones aplicadas a la gestion y optimizacion de los destinos: tecnologias aplicadas a
la gestidn turistica, infraestructuras, gestion del conocimiento, marketing online,
sostenibilidad y accesibilidad.



Bibliografia basica: (incluir inicamente diez entradas)
El resto de la bibliografia se indicara en clase.
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5. Merino, Marcos (2023). Trucos basicos para saber como dar érdenes a una inteligencia artificial
y asi generar mejores imagenes y textos. En linea:_https://www.genbeta.com/a-fondo/trucos-
basicos-para-saber-como-dar-ordenes-a-inteligencia-artificial-asi-generar-mejores-imagenes-
textos

6. Rodriguez, Eva (2023) 11 formas de usar ChatGPT en el dia a dia. En linea:_
https://www.genbeta.com/a-fondo/haz-tu-vida-facil-estas-11-formas-usar-chatgpt-dia-a-dia
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